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FORORD

Jyllands @stkyst er noget ganske seerligt og muligvis det mest varierede turisme-
omrade i Danmark. Omradet er en mosaik af enestaende oplevelser, og variationen
g@r omradet unikt. P& Jyllands @stkyst finder du alt lige fra store byer med inter-
national touch til smukke og idylliske kystbyer og havnebyer. Byerne er rige pa
kulturoplevelser, attraktioner, gastronomi og den helt seerlige lokale stemning.
Uden for byerne venter den ene naturoplevelse efter den anden med store impo-
nerende skove, kyster med leekre badestrande, Gudenaen, der bugter sig gennem
landskabet og vandre- og cykelstier, der bringer dig rundt i hele geografien pa en
bjergtagende facon. Der er med andre ord rigtig mange ting at veere stolt af, og
Jyllands @stkyst rummer et keempe potentiale som samlet destination.

Sa for at udvikle turismen i omradet og skabe bedre forudsaetninger for baere-
dygtig udvikling af turismen, har kommmunerne, destinationsselskaberne, Dansk
Kyst- og Naturturisme og Realdania lavet Udviklingsplan Jyllands @stkyst. Planen
er en feelles vision om at skabe mere udvikling, baeredygtig vaekst, arbejdspladser,
livskvalitet og levende lokalsamfund langs hele den gstlige side af Jylland i balance
med lokale natur- og kulturveerdier.

Visionen understgtter den ambitigse nationale turismestrategi, der har nogle klare
malsaetninger om at gge omsaetningen, gget antallet af overnatninger og fa en
bedre fordeling af overnatninger mellem hgjsaesonen (juli og august) og resten af
aret frem mod 2030. Alt sasmen pa en social og miljgmaessig baeredygtig made.
Omsaetning, overnatninger og seesonfordeling er centrale nggler til at skabe posi-
tive og baeredygtige samfundsmaessige effekter, der gavner by og land, kommu-
ner og virksomheder og kan veere med til at skabe og vedligeholde gode steder at
bo og besgge - hele aret.

Lige nu leeser du Udviklingsplan Midt som zoomer ind pa den del af Jyllands @st-
kyst som hedder Aarhusregionen. Det er et omrade, der er kendetegnet ved at
have lige dele storbyturisme, erhvervsturisme og kyst- og naturturisme, og som
rummer en lang reekke af landets stgrste attraktioner, Danmarks andenstgrste by
og flere af de smukkeste naturomrader.

| Aarhusregionen er vi vant til at kigge pa feellesskabet frem for den enkelte kom-
mune. Men nu har vi en anledning til sammen at saette endnu klarere mal for at
skabe veekst og udvikling. Vi kan nemlig na langt, hvis vi lgfter sammen i ambitio-
nen om at ggre vores del af Jyllands @stkyst til et endnu mere attraktivt sted at bo
og besgge hele aret.

Samtidig skal vi ggre turismefeellesskabet endnu stgrre og steerkere. Hvis vi skal
na vores ambitigse mal, sa kraever det, at vi far involveret vores lokalsamfund, lods-
ejere, turismeaktgrer og mange andre, der gerne vil udvikle og bevare vores fan-
tastiske byer, kultur og landskaber til glaede for os selv, vores gaester og fremtidige
generationer.

Vi gleeder os til at begynde rejsen frem mod 2030, hvor vi star med en endnu steer-
kere destination, hvor vi er lykkedes med at skabe mere udvikling, baeredygtig
vaekst, arbejdspladser, livskvalitet og levende lokalsamfund. Bade i Aarhusregio-
nen, men ogsa langs hele den jyske gstkyst.

Borgmestrene i Randers, Viborg, Silkeborg, Favrskov, Norddjurs, Syddjurs
og Aarhus Kommune
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KOLOFON

Udviklingsplan Jyllands @stkyst er udarbejdet i 2024 og 2025. Planen er
udarbejdet af ORANGE elevator, LABLAND og Rambgll pa vegne af Dansk
Kyst- og Naturturisme, Realdania og de seks destinationsselskaber samt
de 23 komuner, som er en del af geografien. Projektet er stgttet med mid-
ler fra Danmarks Erhvervsfremmmebestyrelse, Realdania og Dansk Kyst- og
Naturturisme.

Rettigheder til billeder fremgar pa det enkelte billede. lllustrationer kan
benyttes med kreditering af ORANGE elevator og LABLAND.

September, 2025
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UDVIKLINGSPLAN MIDT

SAMMENFATNING

o o
VISION UDVIKLINGS- INDSATSOMRADER TILTAG MAL
PRINCIPPER
g, 1. KRAFTCENTRE OG STARKE FERIESTEDER
S Z,
:3\ KRAFTCENTRE OG 11 Styrket infrastruktur i kraftcentre og steerke feriesteder
5 Kon.ce'ntrer STZARKE FERIESTEDER 1.2 Levende lokalsamfund
EUdV'kI'ngen\\E 1.3 Udarbejd strategisk-fysiske udviklingsplaner for kraftcentre og
2, S steerke feriesteder TURISMEN SKABER
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STORBYEN
AARHUS
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KYST, NATUR OG
OUTDOOR

SAMMENHZANGSKRAFT

2. UDVIDET OVERNATNINGSTILBUD

2.1 Pget kapacitet
2.2 Hgjere kvalitet
2.3 Transformation

3. STORBYEN AARHUS

3.1 Kultur og events

3.2 Kunst og kultur

3.3 Gastro

3.4 Aarhus som erhvervsturismemagnet

4. LEVENDE BYER

4.1 Kgbsteederne og handelsbyerne som oplevelsrum
4.2 Rekreativ klimatilpasning af havne- og kystbyer
5. KULTUR OG ATTRAKTIONER

5.1 Events og festivaler
5.2 Kulturarv
5.3 Steerke attraktioner

6. KYST, NATUR OG OUTDOOR

6.1 Ankomstpunkter og gateways til kyst, natur og outdoor

6.2 Strand, kyst og fjord
6.3 Sammenhangende rekreativ infrastruktur
7. SAMMENHZANGSKRAFT

7.1 Store dagsordner
7.2 Tveergaende samarbejder

DKONOMISK VAEKST

TURISMEN BIDRAGER TIL
BAREDYGTIG
SAMFUNDSUDVIKLING

TURISMEN STYRKES GEN-
NEM SAMMENHZAENGENDE
INVESTERINGER

TURISMEN ER TYDELIG |
KOMMUNALE STRATEGIER
OG FYSISKE PLANER

TURISMEN UDVIKLES |
SAMARBEIJDE
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INDLEDNING

Jyllands @stkyst er maske den mest varierede turistdestination, Dan-
mark kan tilbyde. Mange forskellige natur- og kulturoplevelser samt
overnatningstilbud binder geografien sammen i en mosaik, der er rig
pa oplevelser for bade danske og internationale turister. Med enesta-
ende naturskonne landskaber, historiske bymiljger og kulturelle se-
vaerdigheder, er Jyllands @stkyst et ideelt rejsemal for bade erhvervs-
turister, kultur- og storbyturister samt kyst-og naturturister. Jyllands
Dstkyst har, hvad der kraeves - og mere til - for at indfri ambitionerne
om at skabe en baeredygtig udvikling af turismen frem mod 2030.

Turismeudviklingen pa Jyllands @stkyst handler ikke kun om at gge om-
saetningen i turistbranchen. Turismeudvikling er ogsa samfundsudvikling,
hvor gkonomisk vaekst gar hand i hand med udviklingen af levende byer,
ressourcesteerke lokalsamfund og naturmiljger af hgj kvalitet. Med denne
ambition skal udviklingen af Jyllands @stkyst ske med fokus pa bade den
gkonomiske, sociale og miljgmaessige udvikling af geografien.

Udviklingsplan Jyllands @stkyst omfatter en strategisk ramme, der daek-
ker hele geografien, samt tre udviklingsplaner henholdsvis Udviklingsplan
Nord, Udviklingsplan Midt og Udviklingsplan Syd.

Neerveerende dokument omhandler den baeredygtige turismeudviklin-
gen frem mod 2030 for Midt. | udviklingsplanen findes en sammenfatning
af det analytiske afsaet, sorn danner grundlag for udviklingsplanen, den
strategiske ramme, som omfatter hele geografien, samt indsatsomrader
og tiltag for Midlt.

10 | Udviklingsplan Jyllands @stkyst Midt

BACGRUNDSDOKUMENTER
JYLLANDS @STKYST

UDVIKLINGSPLAN
JYLLANDS @STKYST

JYLLANDS @STKYST
Analytisk afseet

JYLLANDS @STKYST

Kommuneopslag

JYLLANDS @STKYST

Strategisk Ramme

NORD MIDT SYD

Destination NORD Aarhusregionen
Destination Himmerland

Destination Kystlandet
Destination Trekantsomradet
Destination Sgnderjylland
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BZAREDYGTIG TURISME

Baeredygtighed er omdrejningspunktet for turismeudviklingen pa
Jyllands @stkyst. En baeredygtig turismeudyvikling er en udvikling, der
tager fuldt hgjde for turismens nuvaerende og fremtidige gkonomi-
ske, sociale og miljgmaessige aftryk, og som imgdekommer behovene
hos bade gaester, branche, miljg og borgere.

Udviklingsplan Jyllands @stkyst skal sikre en beeredygtig turismeudvik-
ling af geografien frem mod 2030. Udviklingsplanen tager afsaet i vision og
pejlemeaerker fra den nationale strategi Veje til beeredygtig turismeveaekst,
2024. Formalet er at koordinere turismefremmende indsatser, der under-
stgtter en baeredygtig samfundsudvikling.

n
VISION: Turismen skal styrke dansk gkonomi og det

danske samfund gennem en miljgmaessig, skono-
misk og socialt baeredygtig veekst, der skaber veerdi
for borgere, turister og lokalsamfund.

Kilde: Veje til baeredygtig turismevaekst, 2024

12 | Udviklingsplan Jyllands @stkyst Midt

Med Veje til beeredygtig turismeveekst er ambitionen, at Danmark skal
indfri sit potentiale for at blive en af verdens mest baeredygtige turisme-
destinationer. Malet er at styrke den danske gkonomi og det danske sam-
fund til gavn for bade borgere, turister og lokalsamfund. Dette sker gen-
nem en udvikling af dansk turisme, der har fokus pa gkonomisk, social og
miljgmaessig beaeredygtighed. @konomisk baeredygtighed handler om at
tiltraekke flere turister med et stgrre forbrug i Danmark, mens social bae-
redygtighed fokuserer pa at sikre tilfredse turister, borgere og medarbej-
dere. Endelig handler miljgmaessig baeredygtighed om at implementere
grgnne Igsninger med mindre miljg- og klimaaftryk.

| de seneste ar har turismen veeret et veeksterhverv med betydelig ind-
virkning pa samfundets udvikling. Turissnen medfgrer arbejdspladser, ser-
vicetilbud og oplevelser, som bidrager til social sammmenhaengskraft samt
pgkonomisk aktivitet. Dette skaber byer og landdistrikter, der er attraktive
bade som bosaetningssteder og som rejsemal aret rundt. Turismen skal
derfor stgtte den samlede veerdikeede gennem erhvervs-, kultur-, storby-,
kyst- og naturturisme og sikre, at gkonomisk aktivitet gar hand i hand
med klima- og miljghensyn samt lokale og samfundsmaessige interesser.
Dette forudsaetter, at udviklingen baseres pa stedbundne potentialer og
tvaergaende samarbejder, sa investeringer understgtter en generel sam-
fundsudvikling til gavn for bade lokale, erhvervslivet, miljget og turister.



VEJE TIL BAREDYGTIG TURISMEVZAEKST

Nedenstdende pejlemeerker og indikatorer
stammer fra den nationale strategi for baere-
dygtig vaekst i dansk turisme, som blev udgivet i turismevaekst
oktober 2024 af By-, Land, og Kirkeministeriet. R

PEJLEMZARKER INDIKATORER
Flere turister med et stgrre Turismeomsastningen i Danmark skal nd 200 mia. kr.
turismeforbrug i Danmark.

Dansk turisme skal runde 74 mio. overnatninger.

Antallet af overnatninger uden for hgjseesonen (juli og august) skal udggre 70 pct. af overnatninger i 2030.

Tilfredse turister, borgere og Danmark skal ligge i top 3 blandt landene i Nordeuropa, nar det geelder de udenlandske turisters overordnede
medarbejdere. tilfredshed med ferieoplevelsen i landet.

80 pct. af danskerne skal opfatte turismens betydning som positiv for det danske samfund.

Mindst 80 pct. af medarbejderne i turismeerhvervet skal veere tilfredse med deres job som helhed.
Grgnne og baeredygtige lgs- Alle offentlige turismeorganisationer skal vaere baeredygtighedscertificeret.
ninger med mindre miljg- og

klimaftryk. 70 pct. af alle overnatningssteder og forlystelsesparker i Danmark skal veere beaeredygtighedscertificerede.

Danmark skal ligge nummer 1 blandt landene i Nordeuropa i forhold til turisternes vurdering af landet som et
miljgvenligt rejsemal.

Kilde: Veje til baeredygtig turismevaekst
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TURISME PA AGENDAEN

Turisme er et erhveryv, der bidrager positivt til kommunernes gkonomi
og antallet af arbejdspladser, og som understotter kultur, shopping
og spisesteder, sa disse steder er med til at gore omradet til et attrak-
tivt sted at bo. Turisme spiller en vaesentlig rolle for udvikling af kom-
munen og bgr indga i den fysiske planlaagning og vaere et malrettet
udviklingsomrade.

Det er ambitionen, at turisme skal indtaenkes langt mere i kormmunernes
planlzegning end i dag. Arbejdet med udviklingsplanen for hele Jyllands
@stkyst har en grundtanke om 10 % turisme i alle planer. Dette vil vaere
relevant uanset, om det geelder udviklingsplaner, visionsplaner, mobili-
tetsplaner, kommuneplaner eller andre relevante planleegningsveerktgijer,
der arbejdes med i kormmunerne. At teenke turisme ind i alle planer vil gge
de oplevelsesmeessige kvaliteter til glaede for bade borgere og turister og
understgtte de virksomheder, der leverer oplevelser til borgere og gaester.

For at sikre at grebet med 10 % turisme bliver en naturlig del af den kom-
munale planleegning bgr turisme indarbejdes i den strategiske bymid-
teplanlaegning, sdledes at turismen kan bidrage positivt til et aktivt han-
delsmiljg, til gavn for bade turister og borgere. Ligeledes vil det ogsa veere
relevant at fokusere pd, at turismen bliver en naturlig del af planleegningen
af ny natur i forleengelse af aftalen om Grgn Trepart, hvor naturoplevelser,
friluftsliv og outdoorturisme haenger naert sammen.

Kommunerne har en seerlig rolle i at skabe bedre udviklingsmuligheder
for turismen igennem den fysiske planleegning. Planleegning for turisme
er ikke en skal-opgave i det officielle planhierarki, men hvis kommmunen
eller turismeerhvervet gnsker at skabe turismeudvikling indenfor eksem-

14 | Udviklingsplan Jyllands @stkyst Midt

pelvis kystnaerhedszonen, vil planmyndighederne oftest stille krav om en
god planmeessig begrundelse.

Udviklingsplan Jyllands @stkyst samler alle kommunerne omkring plan-
laegning for turismens udvikling kombineret med destinationernes skar-
pe faglige blik for, hvad der driver markedsudviklingen, séledes at man i
feellesskab kan saette vision, ambition og retning for turismens udvikling,

Arbejdet med Udviklingsplan Jyllands @stkyst, samt de strategisk-fysiske
udviklingsplaner for kraftcentre og staerke feriesteder, kan efterfglgende
spille ind i den kommunale planleegning som rammeveerktgj. Bade igen-
nem planstrategiens mal og ambitioner for den enkelte kommune, men
ogsa ind i de sammenhaengende turistpolitiske overvejelser, planlovens
§5b, som giver kommunerne mulighed for at identificere en god plan-
maessig begrundelse for turismens udvikling. Udviklingsplanen bliver sa-
ledes et bindeled, bade pa tveers af hele geografien, imellem kommuner
og destinationer, men ogsa pa tveers af den kommunale planlaegning og
de gvrige kommmunale fagomrader saledes, at hvis alle husker at indtaenke
10 % turisme, s kan alle medvirke til at skabe grundlag for en basredygtig
turismeudvikling. Dermed bliver udviklingsplanerne et bidrag til det offi-
cielle plansystem, som kan rumme flere nuancer, teenke mere tveergaen-
de og skabe et planlezagningsrum for udvikling af turismen.

For at sikre de mange perspektiver er udviklingsplanen udarbejdet med
inddragelse af og bidrag fra de involverede kommuners ledelse og admi-
nistration og fra turismefaglige eksperter fra destinationsselskaber, inte-
resseorganisationer, VisitDenmark og Dansk Kyst- og Naturturisme.



[TVAERKOMMUNAL]

Kilde: Dansk Kyst- og Naturturisme

LANDSPLANLZAEGNING

Statslige interesser
Landsplandirektiver
Landsplanredeggrelser m.m.

SEKTORPLANER

KOMMUNEPLANLAGNING

Kommuneplanstrategi
Arealregulering for by og land
Turistpolitiske redeggrelse og overvejelser

SAGSBEHANDLING

Lelgdlal el H Landzonetilladelser m.m.







Jyllands @stkyst er noget ganske

saerligt og muligvis det mest varierede
turismeomrade i Danmark. Geografien
udgor en mosaik af enestaende natur- og
kulturoplevelser, som er godt forbundet
pa tveers af by, land og kyst. | det folgende
sammenfattes hovedpointerne fra det
analytiske afszet i et kortfattet resumeé.



ANALYTISK AFSAT
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Jyllands @stkyst (2023) Jyllands @stkyst (2022) Jyllands @stkyst Jyllands @stkyst (2022)

15,7 MIO.

De kommercielle overnatninger pa
Jyllands @stkyst udgar 25 % af de
samlede kommercielle overnatninger i
Danmark. Opggrelsen er baseret pa de
23 kommuner, der er en del af destina-
tionssamarbejder.

38,9 MIA.

Turismeforbruget pa Jyllands @stkyst
udggr 25 % af det samlede turisme-
forbrug i Danmark. Opggrelsen er
baseret pa de 23 kornmuner, der er en
del af destinationssamarbejder.

1.100 KR.

Region Syddanmark

1.100 KR.

Region Midtjylland

1.350 KR.

Region Nordjylland

37.994

De turismeskabte jobs udggr pa
Jyllands @stkyst 26 % af de samlede
turismeskabte jobs i Danmark. Opgg-
relsen er baseret pa de 23 kommuner,
der er en del af destinationssamarbej-
der.
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Kilder: Turismens @konomiske betydning (2022), Turisternes Dggnforbrug (2022)



Areal / km? Destinationsselskaber Kommuner

Kobstaeder

16.584 6 26 25

¥

e G == oz

Indbyggere Indbyggere / km? Vandstraekning / km.

Skov- og naturareal

1.958.063 118 3.247 26 %

Fordelt mellem 2142 km kystlinje og 1105 km sg- Fordelt mellem 16,39 % skov og 9,95 % s@, eng,
og vandlgbsstraekning (Vandlgbsstreekninger med mose, hede og overdrev.
roleengde pa mere end 10 km)

Kilder: Danmarks Statistik (2024M12), Byen Danmark, Danmarks Idraetsforbund (2019), Naturkapitalindeks (2020) Udviklingsplan Jyllands @stkyst Midt | 19



ANALYTISK AFSAT

JYLLANDS @STKYST I TAL
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Turismeforbrug

MIA. KR. MIA. KR. MIA. KR. PROCENT
Kommercielle Endagsbesgg og
overnatninger ikke-kommercielle

overnatninger

KOMMERCIEL OVERNATNING FORDELT PA FORSKELLIGE OVERNATNINGSTYPER I MIO. KR.:

in fn S A A S R

Hotel/ferie Hotel/forretning Feriecenter Camping Vandrehjem Lystbadehavne Lejet feriechus Lejet helarshus Festival Krydstogt
5.875 4.693 1.762 2.693 407 415 5.227 1.647 23 91

Data der fremgar af denne side er opgjort pa bag-
grund af antallet i de 23 kommuner, som er en del
af destinationsselskaberne i geografien

20 | Udviklingsplan Jyllands @stkyst Midt Kilder: Turisternes Dggnforbrug (2022), Turismens gkonomiske betydning (2022)
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Top 300 attraktioner

LEGOLAND® ikke medregnet
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UNESCO UNESCO-tentativliste

Fordelt mellemn UNESCO Verdensarv: 4,
UNESCO Lzerende Byer: 10g UNESCO
Kreative Byer: 2 og UNESCO
Immateriel kulturarv: 1

UNESCO Verdensarv

Fjorde Naturparker Danmarks Naturkanon

10 4 (2) 5

Fjorde over 10 km: Limfjorden, Mariager
Fjord, Randers Fjord, Horsens Fjord,
Vejle Fjord, Kolding Fjord, Haderslev

Fjord, Als Fjord, Aabenraa Fjord og
Flensborg Fjord

Naturpark Flyndersg, Naturpark
Randers Fjord, Naturpark Lillebzelt
og Naturpark Nordals, samt (Pilotna-
turpark Gudenaen og Pilotnaturpark
Svanegrunden)

Kilder: Attraktionslisten (2023), Danmarks Nationalparker, Danmarks Naturkanon, Danske Naturparker,
Friluftsradet, Naturnationalparker, UNESCO pa Danmarkskortet, UNESCO tentativliste

Lille Vildmose, Skagen og Rabjerg Mile,
Jernhatten og Mols Bjerge, Gudenaens
og Skjernaens kilder og Trelde Nzaes
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O
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Blandt top 300 attraktioner

Nationalparker

Nationalpark Mols Bjerge

Oplevelsesparker

Blandt top 300 attraktioner

Naturnationalparker

&

Naturnationalpark Fussingg, Naturna-
tionalpark Kompedal, Naturnational-
park Mols Bjerge og Naturnationalpark
Laesg Klitplantage
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ANALYTISK AFSAT

TURISMEN PA JYLLANDS OSTKYST

| forbindelse med udarbejdelse af det analytiske afszet for Baeredygtig
turismeudvikling af Jyllands @stkyst, er der udarbejdet TURISMENS
DOKONOMISKE BETYDNING 2022 for 'Destination Jyllands @stkyst’. De
vaesentligste pointer er:

Turisterne pa Jyllands @stkyst havde et forbrug pa 38,9 mia. kr. i 2022.
Det er en stigning pa 4,7 mia. kr. eller 139 % sammenlignet med 20719.
De forelgbige tal for 2023 indikerer en yderligere stigning pa 1,7 mia. kr.
i 2023.

Turismeforbruget pa Jyllands @stkyst stod for 46,4 % af det samlede tu-
rismmeforbrug for Region Midtjylland, Nordjylland og Syddanmark sam-
menlagt. | alt udgjorde turismeforbruget 17 % af det samlede udbud
af varer og tjenesteydelser i destinationen i 2022, hvilket er lavere end
turismens andel af det samlede udbud i Danmark, der udgjorde 2,0 %.

De danske turister stod for 64 %, eller 24,8 mia. kr., af det samlede for-
brug, mens de udenlandske turister tegnede sig for de resterende 14,0
mia. kr. eller 36 % i 2022. Heraf var Tyskland det stgrste udenlandske
marked i 2022 med et forbrug pa 3,6 mia kr inden for komnmercielle/
betalte overnatningsformer.

Ferieturismen fyldte mest i Jyllands @stkyst og stod for 75 % af det sam-
lede turismeforbrug, hvor de danske turister bidrog med 17.1 mia. kr. og
de udenlandske turister med 12,1 mia. kr. i 2022. Erhvervs- og mgdetu-
rismmen stod for de resterende 25 % af turismeforbruget, hvor iszer de
danske turister havde et hgjt turismeforbrug pa 7,7 mia. kr. eller 80 % af
det samlede forretningsforbrug.

Iszer endagsbesggende turister (ferie og forretning) og hotelgaester (fe-
rie og forretning) havde betydning for turismeforbruget i Jyllands @st-
kyst i 2022. Endagsturisterne tegnede sig for 27 % eller 10,5 mia. kr. og
turister pa hotel 27 % nemlig 10,6 mia. kr. af det samlede forbrug.

Turismen skabte over 19 mia. kr. i veerditilveekst i Jyllands @stkyst i 2022
og udgjorde 2,7 % af den samlede veerditilveekst i geografien. Dette var
dog under niveauet for landet som helhed (3 %). Effekten af én mio. kr.
i turismeforbruget gav pa Jyllands @stkyst anledning til 500.000 kr. i
vaerditilvaekst inklusive afledte effekter.

Jyllands @stkyst meerkede en lille stigning i sengekapaciteten pa 29 % i
2023 sammenlignet med 2019. Antallet af virksomheder steg med 59 %
i 2023 sammenlignet med 2019.

Antallet af overnatninger pa Jyllands @stkyst i 2023 var 159 mio., hvilket
er et fald pa 3,8 % sammenlignet med 2022, ssmmmenlignet med 2019 er
der tale om en stigning pa 10,2 %. Hoteller (ferie og forretning) havde 4,5
mio. overnatninger, feriehuse tegner sig for 4,3 mio og campingpladser
4,2 mio. og stod tilsammen for stgrstedelen af overnatningerne i desti-
nationen i 2023.

Der blevialt foretaget 15,8 mio. overnatninger pa Jyllands @stkyst i 2023,
hvor 60 % stammede fra danske turister og de resterende 40 % fra
udenlandske turister. Den negative udvikling pa 3,8 % i overnatninger
skyldes et fald i de danske overnatninger pa 7 %, mens udenlandske
overnatninger var steget med 16 %. Sammenlignet med 2019 er der
tale om stigning i danske overnatninger pa 9,7 % og udenlandske 13 %.
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ANALYTISK AFSAT

SAMMENFATNING AF ANALYTISK AFSZAT

Jyllands @stkyst er en sammensat mosaik af byer, natur og kultur. Den
store variation i natur- og kulturoplevelser, de historiske kgbstaeder og
maritime kystbyer samt det veludbyggede infrastrukturnetveerk ken-
detegner Jyllands @stkyst. Geografien tilbyder en bred vifte af turis-
meoplevelser, services og produkter, som tiltraeekker erhvervsturister,
kultur- og storbyturister samt kyst- og naturturister. De forskellige om-
rader i geografien rummer stzerke kernefortaellinger og en stor vari-
ation i ferie- og overnatningsmuligheder, attraktioner og oplevelses-
produkter, der spaender pa tveers af destinationerne. Samlet set udger
dette styrken ved Jyllands @stkyst, som har potentiale til at styrke sin
position bade nationalt og internationalt og dermed skabe vaekst i tu-
rismeerhvervet. Denne vaekst skal understgtte udviklingen af Jyllands
Dstkyst pa skonomisk, socialt og miljpmaessigt plan.

Turismen er Danmarks fjerdestgrste eksporterhverv og spiller en vigtig rolle
pa Jyllands @stkyst med betydelige gkonomiske og beskasftigelsesmaessi-
ge bidrag bade kommmunalt, regionalt og nationalt. Turismen pa Jyllands
@stkyst udgegr cirka en fjerdedel af den samlede turismeomsaetning i Dan-
mark, en fjerdedel af overnatningerne, en fjerdedel af de turismeskabte
jobs, og knap en tredjedel af de 300 stgrste attraktioner ligger her. Turismen
har ogsa en veesentlig indvirkning pa den lokale samfundsgkonomi, idet tu-
rismeerhvervet bidrager med kommunale skatteindteegter pa mellem 3 %
0g 7 %. Den skaber stedbundne jobs, inkluderer unge, studerende og mar-
ginaliseret arbejdskraft og bidrager til steerke lokalsamfund.

Jyllands @stkyst udggr omkring en tredjedel af Danmarks areal og er ken-
detegnet ved de mange fjorde, der med vandlgb straekker sig langt ind i
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landet. Kyststreekningen udggr omkring to tredjedele af den samlede
vandstreekning, mens resten bestar af sg- og vandlgbsstraekninger*. Na-
turen er varieret og omfatter bade Danmarks leengste a og fjord, hgjeste
punkt samt landets stgrste overdrev, vandreklit, hgjmose og skovomrade.
Samlet daekker natur- og skovomrader 26 % af geografiens areal. Udbud-
det af naturoplevelser, bade til vands og til lands, er derfor bredt pa tveers af
geografien. Kulturarven er ligeledes mangfoldig. Vikingespor, herregards-
landskaber og industriarv preeger kulturlandskabet, der ogsa rummer fire
steder optaget pa UNESCOs verdensarvsliste.

Foruden Danmarks naeststgrste by, Aarhus, rummer Jyllands @stkyst 25
kgbsteeder, hvoraf flere findes langs kysten. Udover kgbstaederne findes
mange kystbyer, og den kystnaere placering har resulteret i et stort antal
lystbadehavne. De stgrste byer er godt forbundet via bade motorvejs- og
jernbanenet. Geografien har fem lufthavne, hvoraf fire tilbyder internatio-
nale ruter. Dertil kommer feergehavne - to med udlandsruter og fire med
krydstogtsanlgb. Den bla og grgnne rekreative infrastruktur, med bl.a. Heaer-
vejen, @stkystruten og Gudenaen, binder geografien sammen og sikrer til-
gaengelighed for vandre-, cykel-, kajak- og kanoture mellem natur, kultur
og bymiljger. Jyllands @stkyst er sdledes godt forbundet bade internt og pa
tveers af landegraenser. Denne steerke udgangsposition danner grundlag
for ambitionen om at @ge turismens betydning lokalt og nationalt, sa Jyl-
lands @stkyst med sin mangfoldighed af turismeprodukter bliver en central
del af udviklingen.

Pa modstdende side ses de seks styrkepositioner, som er konklusionen pa
analysen. Disse udfoldes i det fglgende afsnit.

*Sg- og vandlgbsstraekninger deekker over straekninger med roleengder pa > 10 km.



KAPACITET OG UDNYTTELSE

Jyllands @stkyst rummer en veludbygget turismeinfrastruktur, der un-
derstgtter helarsturisme og tiltreekker forskellige typer af turister. Styr-
ken findes i variationen i produktet og den uudnyttede kapacitet.

NATUR OG LANDSKAB
Jyllands @stkyst rumnmer enestaende naturoplevelser, hvor styrken
findes i variationen af og tilgeengeligheden til naturen.

K@BSTZADER OG KYSTBYER

Jyllands @stkysts kgbsteeder og kystbyer udggr et steerkt fundament
for geografiens turismemeaessige tiltreekningskraft og understgtter hel-
arsturisme med deres unikke karakter.

KULTUR OG ATTRAKTIONER

Jyllands @stkyst rummmer en mangfoldig kultur med kulturarviverdens-
klasse, kvalitetsattraktioner og et levende kulturliv. Denne styrke skaber
grundlaget for en steerk kulturidentitet.

INFRASTRUKTUR OG ADGANG

Jyllands @stkyst er godt forbundet og de forskellige forbindelser udggr
en styrke der understgtter en effektivsammenhasng bade internt i geo-
grafien og pa tvaers af nationale greenser.

STORBY- OG ERHVERVSTURISME

Jyllands @stkyst tilbyder storbyturisme i Aarhus og Aalborg, og sam-
men med Trekantsomradet udggr de Jyllands @stkysts kraftcentre for
erhvervsturisme.

7
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|llustration Sammenfatning af styrkepositioner for Jyllands @stkyst
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KAPACITET OG UDNYTTELSE

Jyllands @stkyst rummer varierede turismeprodukter og en veludbygget
turismeinfrastruktur, hvor styrken saerligt findes i:

>

Bred vifte af turismeprodukter: Det store og varierede udbud af tu-
rismeprodukter imgdekommer bade erhvervs-, kultur- og storby- samt
kyst- og naturturister. Samtidig imgdekommer sammensaetningen
fremgangen i multidimensionale rejsemgnstre, hvor forskellige typer af
oplevelser gnskes kombineret under samme rejse. Dette varierede ud-
bud af turismeprodukter danner et solidt grundlag for heldrsturisme,
der bidrager til levedygtige lokalsamfund.

Vaekst i overnatningskapacitet: Overnatningskapaciteten er steget
med 29 % fra 2019 til 2023. Den ggede overnatningskapacitet vidner
om en generel vaekst, som vil kunne styrkes yderligere ved en gget ko-
ordineret indsats mellem offentlige og private investeringer. En yderli-
gere vaekst i kapacitet kan ske gennem transformation af eksisterende
bygningsmasse til turistformal samt etablering af ny kapacitet med
fokus pa ansvarlig arealforvaltning og minimering af ressourceforbrug.
Ledig kapacitet: Selvom der er overnatning og omsastning, er udnyt-
telsen af kapaciteten pa Jyllands @stkyst svagere end pa landsplan.
Turismeforbruget i 2022 var 38,8 mia. kr., hvilket afslgrer udfordringer
i kapacitetsudnyttelsen. Udviklingen i kommmercielle overnatninger er
faldet med -3,8 % fra 2022 til 2023, og samtidig ligger Jyllands @stkyst
under landsgennemsnittet med 59 % kommercielle overnatninger
mod 64 % nationalt. Specielt inden for feriehusudlejning ligger Jyllands
@stkyst under landsgennemsnittet bade i fordeling (13 % mod 18 %) og i
udlejningsgrad (11,5 % mod 14,4 %). Der er et stort potentiale i at udnytte
den eksisterende kapacitet bedre, herunder et kvalitetslgft, der kan styr-
ke omradets tiltraskningskraft og gge beleegningsgraden.
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NATUR OG LANDSKAB

Jyllands @stkyst rummer varierede landskabs- og naturoplevelser — bade

til lands og til vands — og udggr en styrkeposition ved:

» Unikke naturoplevelser: Jyllands @stkyst rummer bla. Danmarks
leengste a og fjord, stgrste overdrev, hgjmose, indlandshede og vand-
reklit samt hgjeste punkt. Geografien er ogsad kendetegnet ved stgrre
skovomrader, som deekker naesten 17 %. Naturoplevelser kan styrkes
gennem rekreative forbindelser, faciliteter og formidling. Udviklingen
bar koncentreres om omrader med hgj oplevelsesveerdi og i forbindelse
med naturgenopretning. Malet er at benytte og beskytte naturen, som
er en knap ressource, men med stor attraktionsveerdi. Planlaegning af
rekreative tiltag skal derfor ske med omtanke. Der er et aktuelt poten-
tiale for at styrke naturoplevelserne ved at sammentaenke rekreative til-
tag med etablering af naturomrader og klima- og kysttilpasning, hvilket
vil gavne bade turister, lokalsamfund og miljget.

» Korte afstande og stor tilgaengelighed: Koncentrationen af byer og
natur pa Jyllands @stkyst medvirker til, at afstandene herimellem er re-
lativt korte. Flere af byerne, seerligt kgbstaederne, ligger i naturskgnne
omagivelser, som historisk har veeret afhaengige af vandveje eller stgrre
handelsruter som Heervejen, der gar gennem unikke naturomrader. Po-
tentialet for at styrke denne sammenhasng er stort, iseer gennem rekre-
ative forbindelser og planleegning af grgnne og bla korridorer.

» Varieret og sarbart vandlandskab: Ceografien er kendetegnet ved
mange fjorde, milde kyster og vandlgb, som giver varierede muligheder
for aktiviteter pa og i vandet. Kysten udggr to tredjedele af den samlede
vandstaekning, mens resten bestar af leengere sg- og algbstraekninger.
Vandkvaliteten er darlig i store dele af geografien, isaer i fjordene, og
samtidig er kystomrader og -byer samt lavtliggende omrader udsatte
over for havvands- og grundvandsstigninger samt gget nedbgr. @ Naturomrade (Nationalpark, Naturnationalpark, Naturpark, Pilotnaturpark, Danmarks Naturkanon)

Illustration Natur og landskab
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K@OBSTZADER OG KYSTBYER

Jyllands @stkyst rummer bade kgbsteeder og kystbyer, som udggr en styr-

ke ved:

» Levende byer aret rundt: De mange stgrre byer, herunder kgbstaeder-
ne, har et steerkt heldrsliv med levende bymiljger aret rundt, hvilket er
et fundament for bade helars- og endagsturisme. 27 % af det samlede
forbrug pa Jyllands @stkyst i 2022 stammer fra endagsturisme, hvilket
vidner om byernes betydning. 81 % af overnatningerne sker fra april
til oktober, hvilket koncentrerer turisternes forbrug i detailhandlen, pa
restauranter og attraktioner i denne periode. Turisternes forbrug er af
stor samfundsmeaessig betydning, da det understgtter opretholdelse af
detailhandel og kulturtilbud og skaber levedygtige byer med attrakti-
ve bosaetningsmuligheder, arbejdspladser og infrastruktur til gavn for
bade turister og lokale.

» Historisk og arkitektoniske oplevelser: Kgbsteederne rummer velbe-
varede bymidter, torve og kulturmiljger, som skaber autentiske oplevel-
ser og er attraktive som turismeprodukt. De steerke lokale forteellinger
og identiteter er vigtige brikker i Danmarks historie. Mange kglbstaeder
ligger ved kysten, da middelalderens handelsruter fulgte vandvejene.
Deres seeregne forteellinger udggr et staerkt turismeprodukt, men krae-
ver investeringer i byliv og kvalitet, som fremmer gkonomisk aktivitet.

» Unik kombination af byer: Jyllands @stkyst er preeget af badde kgbstae-
der og kystbyer, som styrker geografiens turissnemaessige tiltraeknings-
kraft. Kgbstaederne byder pa byliv med handel, gastronomi og kultur
hele aret, mens kystbyerne har seesonbetonede tilbud med havnemil-
joer og kystaktiviteter. Begge typer af byer tiltreekker bade danske og
internationale geester. 64 % af turismeforbruget kommer fra danske @) Kystby
turister, meh det er isaer veerdifuldt at tiltreekke udenlandske geester, da Kabstad
de oftere bliver leengere og bruger flere penge lokalt.

lllustration Kebstaender og kystbyer
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KULTUR OG ATTRAKTIONER

Den kulturelle identitet for Jyllands @stkyst bygger pa et bredt udbud af

kulturattraktioner, kulturarv og kulturevents. Styrken findes i

» Enestaende kulturarv: Kulturarven vidner om vikingernes spor, dyrk-
ningslandskabets udvikling, kampene for feedrelandet og industrialise-
ringens aftryk. Den steerke kulturhistorie er forankret i landskabet og
kommer til udtryk bl.a. gennem vikingeborgene Aggersborg og Fyrkat,
som er to af fire UNESCO Verdensarvssteder i geografien, Heervejen,
som handelsruten pa den jyske hgjderyg, og Dybbgl Banke, der er nati-
onale symboler for Danmarks graensedragning. Kulturarvsudbud giver
mulighed for at fremme stedbundne kvaliteter og styrke omraders at-
traktionskraft, men kraever koordinerede investeringer og fornyelse af
formidlingen for at fastholde attraktionsveerdi.

» Hgj koncentration af kulturattraktioner: Jyllands @stkyst byder pa et
rigt udvalg af kulturattraktioner for hele familien, sasom museer, galleri-
er og forlystelsesparker samt et levende kulturliv med markeder, events
og festivaler. Af de 300 stgrste danske attraktioner ligger 90 i geografi-
en. Forbruget i kategorien 'Kultur og forlystelser’ er pa landsplan 7 mia.
kr.og pa Jyllands @stkyst 1,8 mia., svarende til 26 % af forbruget i landet
som helhed. Det indikerer, at attraktionerne pa Jyllands @stkyst ikke ud-
nytter deres potentiale fuldt ud.

» Kulturtilbud aret rundt: De mange byer sikrer kulturtilbud aret rundt,
som kan forleenge turismesaesonen. Det kreever dog fokus pa kommer-
cielle aktiviteter og hgj kvalitet i bade produkt og service. Kulturtilbud-
dene kan fungere som treekplastre for bade nationale og internatio-
nale gaester og dermed gge omsaetningen til gavn for lokalsamfund,
turismeerhverv og kulturaktgrer. Samtidig kan staerke samarbejder og
malrettede investeringer styrke synlighed, lokal stolthed og langsigtet
veerdiskabelse mellem kultur, lokalsamfund og turisme.

Attraktion
Museum
Zoologiskhave
Dark Sky
Domkirke
Industikultur
Skot / Herregard
UNESCO Verdensarv

§O®

cGce

)

UNESCO Creative City
UNESCO Learning City
UNESCO Immateriel kulturarv
Musikfestival

Michelin restaurant

@
L

|llustration Kultur og attraktioner

UNESCO Verdensarv, tentat'vis
7

Udviklingsplan Jyllands @stkyst Midt | 29



INFRASTRUKTUR OG ADGANG

Jyllands @stkyst har steerke infrastrukturelle forbindelser og knudepunk-

ter, hvilket udggr en styrke ved:

» Teet og sammenhangende netvaerk: Jyllands @stkyst er godt for-
bundet bdde internt og pa tvaers af landegraenser via motorvejs- og
jernbanenetveerk. De stgrre byer fungerer som knudepunkter og sikrer
forbindelser mellem by og land samt pa tveers af geografien. De korte
afstande fra knudepunkterne til bade landomraderne og kysten sikrer
en sammenhaengskraft mellem kultur- og naturoplevelser, faciliteter
og tilbud. Jyllands @stkyst er ogsa forbundet til udlandet via lufthavne
samt feerge- og krydstogtforbindelser, hvilket styrker tilgeengeligheden
og forbindelserne.

» Grundlag for grgn omstilling: Jernbanenetveerket sikrer offentlig
transport og skaber beveegelighed mellem kgbstaederne, hvilket er
grundlag for udviklingen af grgnnere transportformer for turister. Den
gvrige offentlige transport mellem byerne og landdistrikterne udggr en
udfordring, iseer hvad angar den sakaldte "last mile”. Ved at styrke of-
fentlig transport kan brugen af grgnne transportformer fremmes, isaer
mellem trafikale knudepunkter og turistdestinationer.

» Steerk rekreativ infrastruktur: Den rekreative infrastruktur er vigtig
for geografiens tiltreekningskraft. Flere ruter, som Haervejen, Gendarm-
stien og Traekstien, formidler kulturel arv, og dette potentiale ses ogsa
i banestier, der skildrer Danmarks industrielle historie. Den nationale
cykelrute @stkysten binder geografien sammen langs kysten. Den bla
infrastruktur er en styrke, hvor fjorde og aer forbinder indlandskom-
muner med kysten, og lystbadehavne udggr knudepunkter i den bla
rekreative infrastruktur. Tveerkommunalt samarbejde omkring ruterne
kunne styrkes, og certificering af ruterne er et kvalitetsstempel og gger
turismens tiltraekningskraft.
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STORBY- OG ERHVERVSTURISME

Aarhus og Aalborg udggr storbyer og fungerer sammen med Trekantom-

radet som drivkraft for erhvervsturismen. Disse udggr en styrke ved:

» Kapacitet for erhvervsturisme: Jyllands @stkyst har med Aalborg,
Aarhus og Trekantomradet kapacitet for erhvervsturisme. | de tre om-
rader er det blandt andet de anerkendte vidensmiljger, som ggr dem
til naturlige omdrejningspunkter for netvaerksmgder, konferencer og
erhvervsrejser. Erhvervsturismen udggr 9,7 mia. kr. af turismeforbruget
pa Jyllands @stkyst, svarende til 25 %. Aarhus star for 2,6 mia. kr., Aalborg
for 1,3 mia. kr. og en koncentration, der bestar af byerne Vejle, Kolding,
Fredericia og Billund i Destination Trekantomradet for 2,3 mia. kr. | disse
omrader udggr erhvervsturisme over 30 % af forbruget. Erhvervsturis-
mens forbrug stammer primeert fra det danske marked, der udggr 80
%. Det er ufleksibelt og risikabelt, og dansk forbrug skaber mindre sam-
fundsveerdi end udenlansk forbrug. Der bgr etableres et teettere sam-
arbejde mellem de tre omrader for at fokusere pa det internationale
marked og styrke erhvervsturismen.

» Steerk geografisk daekning og tilgeengelighed: Omraderne daskker
Nord, Midt og Syd pa Jyllands @stkyst og danner en sammenhasngende
akse for erhvervsturisme. De er godt forbundet via motorveje, jernbaner
og lufthavne, hvilket giver nem adgang nationalt og internationalt.

» Dynamo for heldrsturisme: Storby- og erhvervsturister er attraktive
pa grund af deres hgje forbrug pa overnatning, deres bidrag til leven-
de byer samt deres evne til at sprede gaesterne pa flere ugedage og
udenfor hgjsaesonen. Deres dggnforbrug er betydeligt hgjere end kyst-
0g naturturisters. Storbyturisters dggnforbrug er 1700 DKK (danske) og
2100 DKK (udenlandske). Erhvervsturister bruger 3.300 DKK (udenland-
ske) og 2.300 DKK (danske). Storby- og erhvervsturismnen fungerer som
dynamoer for heldrsturismen.

& Kraftcentre
€@ Lufthavn
- \ejforbindelser

Illustration Storby- og erhvervsturisme
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STRATEGISK RAMME
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Udviklingspotentialet for baeredygtig
turisme pa Jyllands @stkyst er stort,
og ambitionerne er tilsvarende hogje.
Frem mod 2030 skal geografien
udvikles med fokus pa skonomiske,
sociale og miljomaessige perspektiver.
| det folgende praesenteres vision,
udviklingsprincipper, mal og
malepunkter, som samlet beskriver
udviklingen for Jyllands @stkyst.
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JYLLANDS @STKYST

VISION
2030

Turismen pa Jyllands @stkyst
er i balance med lokale

natur- og kulturvaerdier og
bidrager til skonomisk vaekst,
arbejdspladser, livskvalitet og
levende lokalsamfund.




STRATEGI

MAL OG MALEPUNKTER

TURISMEN SKABER
DOKONOMISK VAEKST

Turismen skaber gko-
nomisk vaekst i turisme-
erhverv og andre bran-
cher. Jyllands @stkyst
arbejder pa at udggre en
sammenhaengende og
konkurrencedygtig de-
stination i bade dansk og
international turisme.

| 2030 spiller turismen
pa Jyllands @stkyst en
vaesentlig national rolle
med:
» 30 % af det nationale
turismeforbrug.
30 % af det nationa-
le antal turismeover-
natninger.
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TURISMEN BIDRAGER
TIL BAREDYGTIG
SAMFUNDSUDVIKLING

Turismens bidrag til sam-
fundsudvikling omhand-
ler arbejdspladser og
positiv udvikling i boszet-
ning og levende lokal-
samfund i landdistrikter.

Turismens bidrag til bae-
redygtig samfundsudyvik-
ling males pa arsveerk og
inklusion af marginalise-
ret arbejdskraft.

| 2030 bidrager turismen
pa Jyllands @stkyst med:
» 30 % af de nationalt
skabte  turismears-
vaerk.
15 % i lgnnet beskaef-
tigelse efter Igntil-
skud og praktik.

TURISMEN STYRKES
GENNEM SAMMEN-
HZANGENDE
INVESTERINGER

Investeringer i turismen
er prioriteret i kommu-
nerne gennem  bud-
getter, ressourcer 0og
plangrundlag. Investe-
ringer tilgodeser bade
borgere og gaester og
finansieres i samarbejde
mellem kommuner og
private og filantropiske
investorer.

TURISMEN ER TYDELIG
| KOMMUNALE
STRATEGIER OG
FYSISKE PLANER

Der er 10 % turisme i
kommunale planer og
strategier. Det geelder
blandt andet byudvikling,
landdistriktsudvikling og
etablering af klimasik-
ring.

| 2030 er turisme en inte-
greret del af den kommu-
nale politik og planleeg-
ning og alle kommuner
har:
» Turismestrategisk re-
deggrelse.
10 % turisme i planer
og strategier.

VI SAMARBEJDER
KONSTRUKTIVT

Samarbejdet mellem
destinationsselskaber,
kommuner, aktgrer samt
private og offentlige in-
teressenter er steerkt og
driver i feellesskab udvik-
lingen af Jyllands @stkyst.

Det tveergaende samar-

bejde omfatter:

> Arligt turismesemi-
nar for Jyllands @st-
kyst.
| 2030 er der et
steerkt  kommunalt
samarbejde omkring
turismen pa Jyllands
Dstkyst.
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KERNEUDFORDRINGER

Identifikation af geografiens styrkepositioner daek-
ker over en reekke kerneudfordringer, som skal
handteres for at sikre beeredygtig udvikling af turis-
me pa Jyllands @stkyst. De fem kerneudfordringer
er geeldende for geografien som helhed og afspej-
les i strategiens mal og malepunkter. Der vil vaere
lokale variationer pa tveers af geografien, hvilket

betyder, at de naevnte kerneudfordringer imgde-

kommes med forskellig vaegtning i fra sted til sted.
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STRATEGISK RAMME

JYLLANDS OSTKYST 2030

Jyllands @stkyst skal positioneres som en fremtraedende og stolt bae-
redygtig turismedestination. Jyllands @stkyst skal veere en attraktiv
destination for nationale og internationale gaester og dermed give
et positivt bidrag til samfundsudviklingen ved at skabe gkonomisk
vaekst i turismesektoren samtidigt med, at der skabes yderligere ar-
bejdspladser og balanceret brug af naturen.

Beeredygtig udvikling af turisme sigter mod, at Jyllands @stkyst skal vaeere
en fremtreedende turismedestination, der er et attraktivt rejsemal for na-
tionale og internationale gaester uanset rejsemotiv. Dermed vil turismen
give et positivt bidrag til ssmfundsudviklingen gennem gkonomisk vaekst
i turismeerhvery, transport, detailhandel, kultur og oplevelsestilbud og i
servicevirksomheder. Baeredygtig udvikling af turisme pa Jyllands @stkyst
omfatter hensyn i brugen af naturen, udvikling af omrader, udnyttelse af
eksisterende bygninger og arealer samt ansvarlig anvendelse af natur-
omrader, som del af det samlede turismeudbud. Endelig omfatter baere-
dygtig turismeudvikling forstdelse for og hensyn til levende lokalsamfund,
hvor blandt andet (rekreativ) infrastruktur, indkgbsmuligheder og lokale
jobs bidrager til at understgtte bosaetning i omradet.

Der er et steerkt veekstpotentiale ved at koncentrere planlaeagning og ef-
terfglgende investeringer i at udnytte de styrker, der allerede findes og
ivaerksaette indsatser, der malrettet kan imgdekomme de barrierer, der
ville kunne hindre vaekst og udvikling. Derfor skal Udviklingsplan Jyllands
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@stkyst tage afsaet i de seks identificerede styrkepositioner og tage hgjde
for de fem kerneudfordringer, som den forudgdede analyse fremhaever.
Bade styrkepositioner og kerneudfordringer har forskellig vaegt og betyd-
ning fra sted til sted, ligesom de initiativer, der skal iveerkszettes, vil variere
fra destination til destination og fra kommune til kommmune.

Den baeredygtige udvikling skal ske i et teet samarbejde mellem desti-
nationer, kommmuner, offentlige og private aktgrer samt geester og lokale
borgere. Sammen skal offentlige og private aktgrer drive udviklingen mod
faelles mal, hvor hensynet til beeredygtighed gar hand i hand med fremme
af samfundsudvikling pa tveers af by, land og kyst.

Dette integrerede samarbejde skal sikre, at turismeudyviklingen aktivt bi-
drager til en styrket samfundsmaessig sammenhaengskraft pa tvaers af
geografien. Turismeudviklingen af Jyllands @stkyst skal saledes skabe
langsigtede muligheder for bade Jyllands @stkyst, borgere og turister.

Turismeudviklingen og en gkonomiske veekst pa Jyllands @stkyst handler
derfor ikke alene om at skabe udvikling i turismneerhvervet i form af at til-
treekke flere turister, men om udvikling af en hel geografi, der er attraktiv
at bosaette sig i og at besgge. Investeringerne skal viderefgre den positive
spiral og sikre en baeredygtige samfundsudvikling af Jyllands @stkyst frem
mod 2030.



STRATEGISK RAMME

UDVIKLINGSPRINCIPPER

Som en del af den strategiske ramme indgar de seks udviklingsprin-
cipper: Koncentrer udviklingen, benyt og beskyt, styrk lokale saerken-
der, ¢g kvaliteten, taenk i flere ssesoner og sammentaenk investerig-
ner.

De seks udviklingsprincipper er defineret af Dansk Kyst- og Naturturisme.
Principperne er retningsgivende for en baeredygtig udvikling, og der er
flere eksempler p3, at disse udviklingsprincipper har positiv betydning for
realisering af udviklingsplaner pa en made, der gavner forretningspoten-
tialet, destinationens tiltraekningskraft og samspil med lokalbefolkningen.

Udviklingsprincipperne er blevet til i en iterativ proces gennem
flere udviklingsplaner. Forste gang i forbindelse med den for-
ste turismeudviklingsplan UDVIKLINGSPLAN FOR VESTKYSTEN
(2018). Udviklingsprincipperne er efterfelgende benyttet i UD-
VIKLINGSPLAN SJZALLAND OG @ERNE (2020), UDVIKLINGSPLAN
FOR TURISMEN PA BORNHOLM FREM MOD 2030 (2022) og UD-
VIKLINGSPLAN FYN OG @ERNE (2023)
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KONCENTRER UDVIKLINGEN

BENYT OG BESKYT

STYRK LOKALE SARKENDER

@G KVALITETEN

TANK | FLERE SASONER

SAMMENTZANK INVESTERINGER
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KONCENTRER UDVIKLINGEN

Koncentrer udviklingen omkring
byer og steder med tiltreeknings-
kraft, kapacitet og rekreative kva-
liteter. Pa den made sikres kritisk
masse af overnattende geester og
dagsgeester. Udviklingsstederne
omfatter turisme-hotspots, fx kyst-
byer, der allerede har et stort antal
gaester i hgjsaesonen, centrale byer,
der rummer typiske oplevelsesba-
serede aktiviteter som events, re-
stauranter, overnatningskapacitet,
kulturtiloud og attraktive bymiljger,
samt naturomrader, der byder pa re-
kreative oplevelser som fx Haervejen
og Nationalpark Mols Bjerge, kultur-
arv, lokale fgdevarer eller cykelruter.
| denne sammenhaeng skal det sto-
re omfang af uudnyttet kapacitet
indteenkes, for her er mulighed for
at opbygge gget kritisk masse ved
bedre udnyttelse af eksisterende ka-
pacitet, der gger belaegningsgraden
og turismeteetheden og gennem
investeringer i ny, markedsrelevant
kapacitet.
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CASE BILLUND

Billund er et fyrtarn for oplevelser og tiltreekker arligt mere end 2 mio. geester.
Med udgangspunkt i en staerk virksomhed, LEGO® (og efterfglgende LEGO-
LAND®) har omradet samlet nye spaendende virksomheder. Lalandia, WOW-
park, LECO® House og andre har etableret sig i omradet og gjort en mindre
provinsby til et mekka for bgrnefamilier fra bdde nzer og fjern. Selvom Billund
ikke ligger ved vandet, tiltraekker den hgje koncentration af virksomheder og den

internationale lufthavn et stort antal turister til omradet.

CASE RINGBORGEN AGGERSBORG

Aggersborg er den stgrste af vikingetidens fem ringborge. | 2023 blev Aggersborg
officielt optaget pd UNESCOs verdensarvsliste. | de kommmende ar vil der ske en
udvikling af omradet omkring Aggersborg og Aggersund, idet der bade ivaerk-
saettes en kommunal by- og omradefornyelse og et privat udviklingsprojekt med
blandt andet bytorv, parkeringspladser, busstoppesteder, lade- og tankstationer.
En koncentreret udvikling omkring Aggersborg med fokus pa vikingetidens kul-
turarv vil styrke hele omradet.

CASE DIJURSLAND

Det centrale Djursland udvikles efter en plan, der tager udgangspunkt i malseet-
ningen om at udbrede effekten af det turismmemaessige kraftcenter, der allerede
er i omradet omkring Nimtofte, der rumnmer store attraktioner som Djurs Som-
merland og Lubker Golf og Spa Resort. Ambitionen er at udvikle omradet, sa det
ogsa er attraktivt uden for hgjseesonen. Derfor arbejdes der med at Igfte sam-
menhasngene og kvaliteten, at gge overnatningskapaciteten, at udvide ssesonen
og skabe nye udflugtsmal.



BENYT OG BESKYT

Beskyt og benyt kultur- og natur
oplevelser pa Jyllands @stkyst ved
at sikre adgang, tilgeengelighed
og formidling samtidig med, at na-
turkvaliteter og kulturarvsmiljger
bevares. | en mosaik af oplevelser er
kulturarvens vikinge-, herregards-,
handels- og industrihistorie forbun-
det med naturen og kulturlandska-
bet pa Jyllands @stkyst. Formidling,
wayfinding, rekreative forbindelser
og faciliteter skal bidrage til at til-
gaengeligggre og beskytte kulturarv
og natur og skal designes sadan, at
der ogsa sikres en spredning af gee-
sterne, hvormed belastning af sarba-
re steder minimeres. Initiativer om-
kring benyttelse sker bade i byerne
og i det abne land, og begge steder
skal aktiviteter og fysiske anlaeg un-
derstgtte bedre forhold for naturen
i bdde land- og vandmiljger, imade-
komme behovet for klimatilpasning
og @ge oplevelsesveerdien af Jyllands
@stkysts  mangfoldige naturomra-
der.

D VisitFredericia

CASE NATURPARK LILLEBALT

Naturpark Lillebaelt ligger i et teet befolket omrade med Middelfart, Fredericia
og Kolding som de vigtigste byer. Omradet har ogsa en rackke hoteller, feriehu-
se og campingpladser. For at ggre vandet mere tilgesengeligt tilbyder Naturpark
Lillebeelt forskellige aktiviteter, sdsom sejlture og marsvin-lyttestationer. En ud-
fordring i Lillebzelt er iltmangel, og dette er noget, som Naturpark Lillebaelt foku-
serer pa i arbejdet med regenerativ turisme. Her inviteres turister til at bidrage til

forbedringen af naturen, blandt andet ved at plante alegrees.

CASE LILLE VILDMOSE

Lille Vildmosecentret kombinerer "benyt og beskyt” som en central del af sin for-
midling. Fa steder i Danmark ses en mere aktiv stillingtagen til at skabe gode
lzererige oplevelser for borgere og turister som i Lille Vildmose. Her szelges ople-
velser til turister og bgrn fra skoler og institutioner, og dette sker samtidig med,
at der er taget aktiv stilling til at beskytte natur og forteelle geester, hvorfor natur
er vaerd at beskytte. Lille Vildmose ejes af Aage V. Jensens Fond og arbejder med
beskyttelse og benyttelse af naturen som et aktivt og bevidst valg.

CASE HZARVEIJEN

Gennem mange ar har Heervejen levet en hensygnende tilveerelse som turisme-
produkt med et begraenset antal geester og uden stor mediebevagenhed. Gen-
nem kommuner og fonde er der allokeret ressourcer til at etablere et sekretariat
og udvikle steerke wayfinding-elementer, nyt design og tydelig kommunikati-
on. Om 5-10 ar vil Danmark have et nyt og steerkt turismeprodukt, der skaber
arbejdspladser, skatteindtaegter og stolthed i de 15 kommuner, som Haervejen
straekker sig igennem, heraf flere som ikke er traditionelt store turismeomrader.
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STYRK LOKALE SARKENDER

Lokale saerkender er en del af den
mosaik, der kendetegner Jyllands
@stkyst: markante landskabelige
treek som fjorde, aer, skove og
kyststreekninger og rummelige
bystrukturer omkring kgbstaeder,
kystbyer og oplandsbyer. Jyllands
@stkyst er tillige kendetegnet ved
korte afstande mellem byer, attrak-
tioner, natur og kultur, hvilket stgt-
tes af den steerke infrastruktur i
form af vejnet, jernbaner, havne,
lufthavne og stisystemer.

Den markante kulturary, iseser i
form af vikingernes spor, kgbstae-
dernes historiske bymiljger, indu-
strielle bygveerker og herregards-
landskaber, udggr en central styrke
i geografiens udvikling. Der er et
potentiale for at opdyrke, udvikle
og sikre levende lokalsamfund og
kulturmiljger, som vil veere en del
af de autentiske turismeprodukter
med lokal sseregenhed og stolt-
hed.
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CASE GENDARMSTIEN

Gendarmstien i Sgnderjylland har sit navn af en grund. Det var pa denne sti be-
vaebnede gendarmer patruljerede. Det giver et seerkende, at Gendarmstien kun
kan veere pa dette bestemte sted, fordi det ikke er et opfundet brand, men et
stedspecifikt brand. At fremhaeve lokale seerkender pa denne made er steerkt og
autentisk. Det skaber lokal stolthed og tiltraekningskraft i forhold til turister. | dag
kommer gaester til Sgnderjylland for at ga Gendarmstien, og for folk med interes-

se for vandring, er det et steerkt brand.

CASE SILKEBORG - DANMARKS OUTDOOR HOVEDSTAD

Der har altid veere paent omkring Silkeborg. Smukke sger, vidtstrakte skove og
en hyggelig bymidte har gjort Silkeborg til et attraktivt sted at besgge. Men med
et brand som Danmarks Outdoor Hovedstad, har Silkeborg skabt en knivskarp
forteelling, der rammer de mange mennesker, der ogsa gnsker at veere aktive
i naturen. Silkeborg har udrabt sig selv somm Danmarks Outdoor Hovedstad, og
denne position giver tydelighed bade internt i kommunen og udadtil over for
gaester og virksomheder, der interesserer sig for outdoor-aktiviteter.

CASE SKAGEN OG GRENEN

Fa steder i Nordeuropa kan vi finde fyrtarne, hvor de lokale sserkender star tyde-
ligere end pa Grenen. Stedet er unikt. To have mgdes, og det er spektakuleert at
opleve. De to have er arsagen til det seerlige lys, der i mere end hundrede ar har
tiltrukket geester og kunstnere. Naturen er spektakulaer og giver mulighed for
enestaende aktive naturoplevelser og nydelsesfulde kulturoplevelser pa Skagens
Museer. Skagen udnytter de lokale seerkender og er et steerkt brand i toppen af
Jyllands @stkyst.



@G KVALITETEN

@g kvaliteten gennem investerin-
ger bade i nye markedsrelevante
turismeprodukter, i turismeinfra-
struktur som by-, natur- og kul-
turmiljger, i attraktioner og i over-
natningskapacitet. Turismevaekst
pa Jyllands @stkyst handler om
kvalitetslgft, bedre udnyttelse af
eksisterende kapacitet og om hg-
jere dggnforbrug. @get kvalitet vil
bidrage til baeredygtig turisme-
udvikling gennem hgjere omsaet-
ning, bedre udnyttelse af kapaci-
tet og flere helarsbeskaeftigede. Et
kvalitetslgft i oplevelser omfatter
bade generel service, men ogsa
indhold og form i formidling af
den rige kulturary, de lokale seer-
kender og seerlige naturomrader.
Udvikling af kerneforteellinger og
kommercialisering af formidling vil
bidrage til gget kvalitet i geesternes
oplevelser.
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CASE CENTER PARCS NORDBORG RESORT

Det nye resort, der i disse ar bliver skabt pa Als, bliver en drivkraft for turisme i
hele Sgnderjylland. Nar tusindvis af geester sgger mod Nordals, vil det pavirke
samfundsudviklingen med gget skatteprovenu, arbejdspladser, flere geester pa
neerliggende attraktioner, kunder i detailhandel og pa restauranter. Center Parcs
Nordborg Resort bygges med en hgj kvalitet, og det vil tiltreekke gaester med
hgjere dagsforbrug. Gaesterne vil bruge penge pa steder, der leverer hgj kvalitet.

Resortet vil haeve kvaliteten i hele omradet, fordi det seetter en hgj standard.

CASE FJORDBOBLER

Fjordbobler er glamping-telte pa campingpladsen i Mariager. De har en hgj stan-
dard i alt fra design og indretning til indholdet i minibaren. De er et seerligt pro-
dukt, som gaesterne ofte tager fotos af og deler pa sociale medier. Succesen er
skabt, fordi Fjordboblerne er gennemfgrte og af hgj kvalitet. De er bygget pa den
del af campingpladsen, hvor der ellers var darlige pladser for campingvogne og
autocampere. De ligger leengst veek fra vandet, men er haevet, sa de har udsigt.
'Kvalitetslgft med jysk snusfornuft’ vil veere en god overskrift for Fjordboblerne.

CASE FAENGSLET

Horsens Statsfaengsel som turistfyrtarn ville nok have lydt ret underligt for 30 ar
siden. Dengang husede Faengslet nogle af Danmarks farligste kriminelle. Om-
dannelse af dette lidet attraktive sted til en turist- og kulturattraktion er noget af
en bedrift. Feengslet er i dag omradets stgrste turistattraktion malt pa besggstal.
Det er et lokalt fyrtarn af hgj kvalitet, der fungerer som museum, spisested, kon-
ferencested og koncertvenue og tiltraekker gaester bade ude og inde aret rundt.
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TZANK | FLERE SASONER

Taenk i flere saesoner og udnyt le-
dig kapacitet i Jyllands @stkyst til
at gge antallet af overnatninger og
endagsbesgg. Jyllands @stkyst til-
byder, med sine staerke bymiljger
let tilgeengelighed og baeredyg-
tige transportmuligheder, et po-
tentiale til at gge turisme uden for
hgjseesonen, seerligt i foraret. See-
sonudvidelse kan bade omhandle
udnyttelse af den overnatnings-
kapacitet, der ligger i kystbyer og
kystneere omrader, men ogsa i den
kapacitet, der er knyttet til byerne.
Saesonudvidelse skal ske uden at
nedprioritere sommersaesonen,
hvor der ogsa flere steder er ledig
kapacitet. Erhvervsturisme er vigtig
bade pa grund af det hgje dggnfor-
brug og pa grund af malgruppens
tidsmaessige forskydning i forhold
til ferieturismen.
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CASE ERHVERVSTURISME | AARHUS

Erhvervsturisterne er om noget med til at fylde hotelvaerelser aret rundt og skabe
omsaetning. | Aarhus bidrager erhvervsturismmen med mere end 40 procent af
den samlede turismeomsaetning og er en vaesentlig arsag til, at flere hotelkaee-
der har rettet blikket mod byen, som derfor far 1000 nye hotelveerelser fra 2026.
Erhvervsturismen er med til at drive udviklingen i Aarhus via omseaetning fra er-
hvervs- og mgdeturisternes hgje dggnforbrug. Samtidig fylder denne type turi-

ster i hverdagene og udenfor hgjsaesonen og bidrager saledes til helarsturisme.

CASE HOTEL VEJLEFJORD

Hotel Vejlefjord var hotel med konferencer, overnatning og restaurant. Det gav
en omsaetning fra mandag til torsdag, men ogsa tormme lokaler og veerelser fra
torsdag til sgndag. Hotel Vejlefjord blev derfor udvidet med en stor spaafdeling,
sa stedet kunne tiltrackke andre gaester i weekenden ved at tilbyde noget seerligt.
Nu er Hotel Vejlefjord karet til arets spa-hotel tre gange, og en meget stor del af
forretningen ligger i weekenden. Det er en speendende made at teenke i flere
saesoner. For et hotel er en "seeson” maske weekender.

CASE AALBORG ZOO

Aalborg Zoo har til forskel fra mange andre bgrnefamilie-attraktioner abent hele
aret. Det er en made at adskille sig ved at fortaelle geesterne, at der altid er dbent.
Der er nok flere geester pa nogle tidspunkter end andre, men er du i neerheden,
ved du, at der er abent. Det betyder, at denne attraktion har gaester hele aret
rundt og derfor ogsa far indtaegter pa tidspunkter af aret, hvor andre holder luk-
ket. Med lysinstallationer, julelys og dekorationer skaber ZOO endnu en grund til
at besgge parken - udenfor soommersassonen.



SAMMENTZANK INVESTERINGER

Sammenteaenk investeringer i in-
frastruktur, klimasikring, natur-
og kulturmiljger ogsa inkluderer
staerke turismeoplevelser. Investe-
ringerne far en dobbelt effekt, da
bade borgere og geester seetter
pris pa restauranter og caféer, ind-
kgbsmuligheder, byrum, prome-
nader, stiforlgb og udkigsposter.
Planlaagning og investeringer skal
bade omfatte borgeres og geesters
behov gennem god wayfinding og
formidling og ved at tilrettelaegge
byer, steder, aktiviteter og oplevel-
ser, sa der er plads til parkering og
kommercielle aktiviteter af fast el-
ler midlertidig karakter. Strategisk
og rettidig dialog mellem turis-
meerhverv og kommuner vil ogsa
kunne veere med til at sikre trafik
til og drift af omrader og dermed
af investeringerne, sadan at de
fortseetter med at veere til gavn og
gleede for borgere og gaester.

- = :
im Toft Jgrgensen-for'Sghder=
borg Kommune

akob Vingtoft, VisitAarhus

CASE SONDERBORG HAVNEPROMENADE

Fa steder i Danmark har en sd ensartet og sammentaenkt plan som havnen i
Sgnderborg, hvor en gennemgaende plan har sat rammen for hele promenaden.
Planen sikrer et ensartet look og uhindret adgang for gaende langs promenaden.
Det betyder ogsd, at funktioner pa havnen er placeret ssmmentaenkt og med
god wayfinding for den ikke stedkendte besggende. En vaesentlig detalje er, at
en del af havnepromenaden er lukket for trafik pa bestemte tidspunkter af aret

for at skabe plads til events og servering.

CASE DOMKIRKEKVARTERET VIBORG

| Viborg samles forteellingen om Danmarks historie i et nyt kraftcenter centralt
placeret midt i Viborg. Domkirkekvarteret fornyes for at samle omradets seveer-
digheder og skabe en samlet fortaelling om Viborg. Udover en opdatering af by-
rum og pladser, sa teeller projektet ogsa et nyt velkomstcenter til rejsende pa
Haervejen og abning af Viborgs nye bymuseum, Museum Wibergis. Projektet dri-

ves af Viborg Kommune og stgttes af A.P. Mgller Fonden.

CASE FLODBYEN RANDERS

Vandet er det centrale samlingspunkt for byudviklingsprojektet Flodbyen Ran-
ders. Byens havn flyttes ud i fjorden og frigiver areal til nye formal, fx Danmarks
forste flodbad. Omradet forandres fra havneomrade til en moderne og central
bydel ved Gudenaens munding ved Randers Fjord. Randers Kommune og AP
Ejendomme samarbejder om projektet, der ogsa tager hand om to af byens sto-
re udfordringer, som handler om klimatilpasning og trafikal infrastruktur. Og pa
den made smelter attraktivt bymiljg ssmmen med klimatilpasning og naturfor-
bedring.
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Udviklingsplan Midt omsaetter den
strategiske ramme for hele Jyllands
@stkyst til indsatsomrader og tiltag for
kommunerne i Aarhusregionen.

Udviklingsplan Midt daekker omradet
Aarhusregionen og omfatter
kommunerne Viborg, Randers, Favrskov,
Silkeborg, Norddjurs, Syddjurs og Aarhus.



UDVIKLINGSPLAN MIDT

INTRODUKTION

Den nationale strategi seetter mal om veekst pa 22 % i turismeomsaetning
frem mod 2030, en stigning pa 16 % i antal overnatninger og en bedre
spredning af turisme over aret. Udviklingsplan Midt daekker et omrade, der
i 2023 kunne notere en turismeomsaetning pa ikke mindre end 14,5 mia.
kr. Turismen skabte knap 13.000 jobs i omradet. Turismnen i omradet har en
generel stor betydning for helarsbeskaeftigelse i bade sma og store byer.
Omradets campingpladser, hoteller, feriehuse, feriecentre, vandrehjem og
lystbadehavne lagde senge til 4,6 mio komnmercielle overnatninger i 2023
og sommeren er den travleste saeson, idet de to sornmermaneder juli og
august tegner sig for 37 % af arets overnatninger.

Udviklingsplan Midt deekker et omrade, som indeholder Danmarks an-
denstgrste by, Aarhus, med et stort udbud af kulturattraktioner, oplevel-
ser og gastronomi i verdensklasse. Samtidig byder destinationen ogsa pa
store naturoplevelser og et fyrveerkeri af attraktioner indenfor kort afstand.
Seerligt Djursland er et mekka for bgrnefamilier med stor overnatnings-
kapacitet og staerke attraktioner. Samtidig er naturen et stort traekplaster
for gaester til Silkeborg, Randers, Viborg og til Nationalpark Mols Bjerge. Et
andet saerkende for destinationen er, at turismens tre forretningsomrader,
malt i omsaeetning, fylder stort set lige meget sdledes, at erhvervsturismen
er pa stgrrelse med storbyturisme og kyst- og naturturisme. Der er en ho-
vedvaegt af danske gaester i omradet, og dertil komnmer gaester fra man-
ge lande, dog hovedsageligt Tyskland, Holland og Norge. Savel de danske
som de internationale geester saetter pris pa naturen, men ogsa spaenden-
de og historiske bymiljger, kulturtiloud samt mange events og attraktio-
ner, der er med til at tiltraekke geester til omradet. Omradet kendetegnes
ogsa af stgrre byer som Randers, Viborg og Silkeborg, der tiltreekker gae-
ster pa grund af byernes store udbud af kultur, restauranter, museer og
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shopping. Uden for byerne byder omradet pa enestdende naturoplevelser,
der leegger op til aktive ferier som vandring, cykling og sejlads. Gudenaen
og Sghgjlandet samt Mols Bjerge er blandt fyrtdrnene for outdooroplevel-
ser og kan bade veere elementer i ferien eller destinationen i sig selv.

Udviklingsplan Midt sigter mod at gge omsaetningen, gge antallet af over-
natninger og sprede belaegningen i trad med de nationale mal. For Udvik-
lingsplan Midt betyder de nationale mal, at turismeomsaetningen skal
stige med 3,2 mia. kr., og at antallet af overnatninger skal stige med
746.239 frem mod ar 2030. M3lene kan blandt andet nas gennem gget
kapacitet og gennem bedre udnyttelse af eksisterende kapacitet. Ved
uaendret beleegningsgrad vil der vaere behov for en ggning af kapaciteten
med 16 %. Bedre udnyttelse af kapaciteten - bade den eksisterende og
den nye - bidrager til malet om stgrre spredning af overnatningerne over
aret.

En stgrre spredning og udnyttelse af overnatningskapaciteten forudsaet-
ter, at der fortsat satses pa storby- samt erhvervs- og mgdeturisme, der i
hgj grad fylder kapaciteten udenfor hgjsaesonen og i ugedagene, samt at
feriehuse og hytter er egnede til heldrsbenyttelse, s& en opgradering vil
vaere pakreevet for mange enheder og vaesentligst, at kapacitetsudbuddet
pa feriehuse til udlejning gges.

Spredning af geester i Aarhusregionen over flere maneder forudseetter
samtidig, at der er gode aktivitets- og oplevelsesmuligheder hele aret. Og
her tiloyder Aarhus, kgbsteederne og de stgrre kystbyer en rig variation af
museer, attraktioner, events og attraktive bymiljger, der bidrager med at
skabe 'reason to go' hele aret.
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TURISMESKABTE JOBS
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Midt (2023)

4,6 MIO.

De kommercielle overnatninger i Midt
udggr 29 % af de samlede kommerciel-
le overnatninger pa Jyllands @stkyst.

Midt (2023)

14,5 MIA.

Turismeforbruget i Midt udggr 35 %
af det samlede turismeforbrug pa Jyl-
lands @stkyst.

Midt

1.100 KR.

Region Midtjylland

Midt (2022)

12.679

De turismeskabte jobs udggr i Midt 33
% af de samlede turismeskabte jobs pa
Jyllands @stkyst.
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Kilder: Turismens @konomiske betydning (2022), Turisternes Dggnforbrug (2022)
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5.465

sialids

803.150

Kilder: Danmarks Statistik (2024M12), Byen Danmark

Destinationsselskaber

VisitAarhus

3

147

, Danmarks Idreetsforbund (2019), Naturkapitalindeks (2020)

&
2
Kommuner Kobstaeder
Aarhus, Silkeborg, Favrskov, Randers, Viborg, Aarhus, Silkeborg, Randers, Viborg,
Norddjurs og Syddjurs Grenaa og Ebeltoft
o
-
/\./\./\
»
Vandstraekning / km. Skov- og naturareal
Fordelt mellem 472 km kystlinje og 417 km sg- og Fordelt mellern 68 % skov og 6 % s@,17 % eng/
vandlgbsstraekning (Vandlgbsstreekninger med mose 0g 9 % hede og overdrev.

roleengde pa mere end 10 km).
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Turismeforbrug @ @ Antal ferichuse ————> Udlejningsgrad feriehuse
MIA. KR. MIA. KR. MIA. KR. PROCENT
Kommercielle Endagsbesgg og
overnatninger ikke-kommercielle

overnatninger

KOMMERCIEL OVERNATNING FORDELT PA FORSKELLIGE OVERNATNINGSTYPER | MIO. KR.:

in fn S A A S R

Hotel/ferie Hotel/forretning Feriecenter Camping Vandrehjem Lystbadehavne Lejet feriechus Lejet helarshus Festival Krydstogt

1.813 1.560 258 761 206 117 1.781 502 0 37

Data der fremgar af denne side er opgjort pa baggrund
af Turismens @konomiske Betydning, 2022.
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UNESCO UNESCO-tentativliste
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Viborg (Creative Cities)
Hjarbaek Sjeegtelaug (Immateriel kulturarv)

Fjorde Naturparker Danmarks Naturkanon

1 2 1

Fjorde over 10 km: Randers Fjord Naturpark Randers Fjord og Naturpark

Jernhatten og Mols Bjerge
Flyndersg

Kilder: Attraktionslisten (2023), Danmarks Nationalparker, Danmarks Naturkanon, Danske Naturparker,
Friluftsradet, Naturnationalparker, UNESCO pa Danmarkskortet, UNESCO tentativliste
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Museer

28

Blandt top 300 attraktioner

Nationalparker

Nationalpark Mols Bjerge

Oplevelsesparker

2

Blandt top 300 attraktioner

Naturnationalparker

3

Naturnationalpark Fussingg, Naturna-
tionalpark Kompedal og Naturnational-
park Mols Bjerge
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KRAFTCENTRE OG STZERKE FERIESTEDER

Turisme spiller en betydelig samfundsmaessig rolle bade i form af ferie-
turismen i de kystneere omrader, endagsturisme i byerne samt erhvervs-
turisme. Turismelandskabet domineres af enkelte steerke feriesteder og
kraftcentre. Det er de steder, der er mest markante for turisternes valg, og
det er de steder, hvor udvikling af turisme bgr koncentreres. Ved at kon-
centrere udviklingen i de identificerede steerke feriesteder og stgrre sam-
menhaengende kraftcentre skabes det bedste grundlag for at opna den
kritiske masse, der er ngdvendig for erhvervets udviklingsmuligheder og
investeringslyst, og samtidig betyder det, at turismen kan udbygges pa en
made, der tager mest muligt hensyn til de naturarealer, som er med til at
ggre feriesteder og kraftcentre attraktive.

| Udviklingsplan Midt er der tre turismemaessige kraftcentre, der hver isaer
har stor betydning for omradet, en tydelig identitet og stor tiltraekning af
gaester. | Udviklingsplan Midt udggr Djursland, Jyllands Grgnne Hjerte og
Storbyen Aarhus de udpegede kraftcentre. Kraftcentrene kendetegnes
ved, at der er stor bredde i oplevelser, aktiviteter og udbud. Ofte er et kraft-
center ikke kun malrettet turister, men i lige sa hgj grad borgerne. Aarhus
er fx et kraftcenter for hele regionen, men det er ogsa et kraftcenter for
turismen qua den store maengde overnatningskapacitet, kulturrelle op-
levelser, samt bredt udbud af shopping, restauranter mv. Et kraftcenter er
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en stgrre geografi, som samlet set rummer bade overnatningskapacitet,
oplevelser og udbud som skaber turismnemaessig veerdi.

Steerke feriesteder skaber stgrstedelen af stedets gkonomi igennem turis-
men, enten i primaere eller sekundaere brancher. De steerke feriesteder i
Udviklingsplan Midt er Ebeltoft, Grenaa og Fjellerup-Bgnnerup. De staer-
ke feriesteder har i mange ar veeret foretrukne feriesteder for danske og
udenlandske turister og har bygget en solid brandforteelling, der under-
stgtter turismeerhvervet.

TILTAG

11 STYRKET INFRASTRUKTUR | KRAFTCENTRE OGC STARKE FERIE-
STEDER

LEVENDE LOKALSAMFUND

UDARBEJD STRATEGISK-FYSISKE UDVIKLINGSPLANER FOR
KRAFTCENTRE OG STARKE FERIESTEDER
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STZARKE FERIESTEDER
Z::Z Steerke feriesteder
NATUR OG VAND

@ Naturomréader

€ Badestrande m. bla flag
KAPACITET

Hotel

@ Feriecenter
@ Feriehuse
@ Camping

INFRASTRUKTUR

= Motorveje

= Hovedveje og @vrige veje
""" Jernbane
@@ Togstationer

® |etbanestationer

& Lufthavne

— Cykelruter

= Vandreruter

@ Faergehavn
Krydstogtdestination
(4) Lystbadhavn

Faergeruter

Udviklingsplan Jyllands @stkyst Midt |

BYER OG KULTUR
UNESCO Verdensarv

& UNESCO Creative City

@ Slotte og herregarde

@ Industrikultur

G Domkirker

@ Attraktioner (Attraktionslisten)
Zoologiske Haver
@ Musikfestivaler

@ Michelin restaurant
@ Forlystelsespark
@ Dark Sky




KRAFTCENTRE OG STZAERKE FERIESTEDER

KRAFTCENTRE

Kraftcentre er afgraensede geografiske omrader, som har vaesentlig betydning for turis-
men i en storre geografi. De kan bade rumme feriesteder, storre byer eller saerlige natur
og kulturkvaliteter. Kraftcentrene har en vaesentlig turismegkonomi, herunder mange
internationale overnatninger, en stgrre koncentration af differentieret overnatningska-
pacitet, samt markante oplevelsesmazessige kvaliteter. Turismen i et kraftcenter er en
markant prioritet hos kommunen, og en udpegning som kraftcenter forpligter til en fort-
sat prioritering og investering i turismens udvikling i geografien.

STARKE FERIESTEDER

Et steerkt feriested er et mindre sted eller en by, hvor stedets erhvervsprofil er rettet
imod turisme som den vaesentligste drivkraft for erhvervsudvikling i omradet. Et staerkt
feriested kan besta af en bykerne eller havn med stor koncentration af overnatningska-
pacitet i nsergeografien, en stserk turismeprofil og identitet, en veludbygget turisme-
infrastruktur samt store natur, kultur og attraktionsmaessige kvaliteter. Udvikling af fe-
riestedets turismeerhverv er prioriteret af kommunen, og der er ambitioner for fortsat
vaekst og udvikling af feriestedet.
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KRAFTCENTER
JYLLANDS GRONNE HJIERTE

Jyllands Grgnne Hjerte er alt, hvad man kan gnske sig af natur, by og kul-
turhistorie i en skgn forening. Omradets historiske kgbstaeder, vidtstrakte
skove, flotte sger, naturskgnne landskaber og staerke kulturarv skaber en
spaendende og unik synergi. Med de tre kgbstaeder Viborg, Silkeborg og
Randers som naturlinge omdrejningspunkter tilbyder kraftcentret bade
bylivog roiet af Dan-marks mest varierede og omfangsrige naturlandska-
ber. Denne kombina-tion giver Jyllands Grgnne Hjerte et unikt potentiale
som et sted, der kan imgdekomme bade det kulturelle bylivog gnsket om
naerhed til naturen. Kraftcentret er dermed et oplagt feriemal for mange.

Jyllands Grgnne Hjerte har en rig natur, der spsender fra fjorddeltaets
landskab, Guden=aens slyngede forlgb og Silkeborgsgernes blanke vande
til Viborgs hede-landskab, Heervejens historiske rute og Randers' frodige
adale. Denne variation ggr Jyllands Grgnne Hjerte til en oplagt destination
for outdoor-oplevelser i alle former, samti-dig med at byernes naerhed til
naturen tiloyder besggende en helt szerlig kontrast mellem kulturelle og
rekreative aktiviteter. Kraftcentret kan derfor tiltraekke et bredt spektrum
af geester - fra dem, der sgger en aktiv ferie med cykling, vandring og ka-
nosejlads, til dem, der foretraekker at dykke ned i omradets rige kultur- og
industrihistorie.

Jyllands Grgnne Hjerte har potentiale til at skabe en sammen-haengende
turismedestination med outdoorfokus. Kraftcentret har unikke mulighe-
der for at udvikle outdoortu-risme med sine kuperede landskaber, dybe
skove og smukke sger. Potentialerne ligger i udbygning af stier og etable-
ring af outdoorfaciliteter, der understgtter aktiviteterne samt et udbud af
kommercielle aktiviteter.

Gennem malrettede indsatser vil kgbstaederne fungere som baerende op-
levelsescentre, der kombineres med en styrket tilgeengelighed til natur-
omrader og et bredt udbud af outdoor-aktiviteter. Jyllands Grgnne Hjerte
skal udvikles med respekt for lokale saerpreeg og med fokus pa baeredyg-
tighed og tilgeengelighed.

Udvikling i kgbsteederne skal knyttes op pa adgang til det omkringlig-
gen-de landskab og saledes sikre den kulturelle kontrast til de ekstensive
out-door-tilbud, som omradet har. Der skal fokuseres pa at tilbyde et bredt
kulturudbud, som tager afseaet i de eksisterende tilbud med kunst, kultur
og museer. Herudover skal det sikres, at byens rum operationaliseres som
en naturlig del af kulturlivet, hvor der kan fokuseres pa at tilretteleegge
udstillinger, koncerter, events og lignende. Dette vil bidrage til at skabe
levende bymiljger baseret pa kabsteedernes karakter og udggre en kvalitet
for bade borgere og geester.
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KRAFTCENTER
AARHUS

Aarhus, landets neeststgrste by, byder pa storbyoplevelser af international
kvalitet - uanset om gaesterne er til speendende attraktioner, moderne ar-
kitektur, laekker gastronomi, shopping, hyggelige events eller sjov og ac-
tion.

Aarhus er en internationalt kendt kulturby, hvor man inden for gaafstand
finder attraktioner og museer i verdensklasse, en mangfoldig gastrono-
misk scene med alt lige fra Street Food til Michelin, toneangivende in-
ternationale events og festivaler og ikke mindst en aktiv undergrund af
nytaenkende oplevelsestiloud. De mest populzere attraktioner i Aarhus
inkluderer blandt andre Den Gamle By, ARoS, Moesgaard Museum, Tivoli
Friheden og Musikhuset Aarhus.

Byens beliggenhed ved kysten og de grgnne kiler, der smelter sammen
med byens liv, giver Aarhus en sjeelden evne til at forene storbyens energi
med naturens neerhed. Dette skaber en helt seerlig dualitet, som fa stor-
by-er kan matche og en kombination af intens urban oplevelse og rekrea-
tion i naturskgnne omgivelser.

Aarhus er et steerkt omdrejningspunkt i Midtjylland og en central driver
for turismeudvikling og -veekst. Positionen som 2nd City ggr det muligt
for Aarhus at tiltreekke bade storby- og erhvervsturister med et hgjt dggn-
for=brug samtidig med, at byen fungerer som en katalysator for turismen
i hele regionen. Aarhus har en steerk erhvervsturismeprofil og har en bety-
delig position i markedet for mgder, konferencer og kongresser med stor
hotelkapacitet, flere stgrre venues og en arelang er-faring i at tiltreekke

danske og internationale erhvervs- og mgdeturister. Erhvervsturismen i
Aarhus nyder godt af det brede udbud af oplevelser, shopping og gastro-
nomi. Overnatnings—kapaciteten i Aarhus er allerede betydelig og vokser i
de kommende ar med yderligere 1000 hotelveerelser, og det giver endnu
st@grre potentiale for at styrke erhvervsturismen og turissnen generelt.

Byen er i kraftig udvikling, og det skaber grobund for spsendende by-
maes-sige og arkitektoniske oplevelser. Pa trods af sin markante udvikling
ma Aarhus bevare sin charme som en by, hvor turister kan blande sig med
de lokale og fa en autentisk oplevelse af storbyen. Det kan blandt andet
ske gennem dyrkelse af byens forskellige kvarterer - det kan bade sprede
turisme og trafik og give forskellige oplevelser.

Turister og aktiviteter ved og i vandet haenger godt sammen, og det skal
udnyttes i Aarhus. | forbindelse med udviklingen af byomraderne omkring
Aarhus' inderhavn skabes et mere attraktivt omrade for rekreation og op-
levelser. Havnebas-sinet og de omkringliggende udviklingsomrader ud-
ggr en attraktion for geester savel som lokale.

Savel det nye havneomrade som Aarhus som helhed har med det steerke
kulturliv gode forudsaetninger for at blive den katalysator, der kan skabe
vaekst i turismeomsaetningen pa tidspunkter uden for sommersaesonen.
Private og offentlige kulturinstitutioner og flere tilbagevendende festi-
va-ler kan veere med til at gge besggstal og belsegningsgrad i perioder,
hvor sommmerlandets attraktioner er lukkede.
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KRAFTCENTER
DJURSLAND

Djursland er med sin smukke og unikke natur, sin over 250 kilometer lange
kyststraekning og sit keempe udvalg af attraktioner et yndet feriemal for bade
danske og internationale gaester. Her kan man seette sig i Danmarks leengste
rutsjebane i Djurs Sommerland, komnme teet pa alverdens dyr i Kattegatcen-
tret, Ree Park Safari, Skandinavisk Dyrepark og Munkholm Zoo, kornme teet pa
den vilde natur i Nationalpark Mols Bjerge, planlaegge sin badeferie ved nogle
af Danmarks bedste badestrande - og meget skaber Djurslands steerke identi-
tet som en oplagt feriedestination for familier.

Djursland rummer en raekke seaerlige natursteder med Nationalpark Mols Bjer-
ge som toppen af kransekagen. Nationalparken er "reason to go” for mange
geester, der vil opleve istidslandskabet og dyrke friluftslivet. Djurslands varia-
tion i landskab, kysten, og naturoplevelser udggr et stort potentiale, som kan
tiltreekke bade lokale og internationale geester. De naturskgnne omrader og
badevenlige strande tilbyder mange kvalitetsoplevelser indenfor korte afstan-
de, hvilket ggr Djursland szerligt attraktivt for geester, der gnsker at kombinere
flere naturoplevelser pa én tur eller som endagsdestination. Djursland har ogsa
en raekke steerke kulturtilbud, som tiltreekker gaester — ogsa uden for sommer-
saesonen. Djursland er ogsa koblingen til Anholt, der er en perle pa Jyllands
@stkyst med unik natur, speendende oplevelser og et steerkt lokalsamfund. An-
holt baerer Dark Sky certificeringen.

| Kraftcenter Djursland bestar overnatningskapaciteten hovedsageligt af ferie-
huse, campingpladser. Med over 15.000 feriehuse, et varieret udbud af campin-
governatning og flere hoteller tiltraekker omradet arligt over to millioner over-
natninger. Desuden findes der en skov af mindre Bed&Breakfast-steder, hvis
geestegrundlag kommmer fra de store attraktioner og Nationalpark Mols Bjerge.
Der er et stort potentiale i at gge udlejningsgraden for feriehusene, og differen-

tiere overnatningsmulighederne fx med naturnaer overnatning.

Djursland har en strategisk fordel i sin placering teet pa bade Aarhus og Sverige,
med Letbanen, faergeforbindelsen fra Halmstad til Grenaa og Aarhus Lufthavn
som vigtige infrastrukturelle knudepunkter. Den lette tilgeengelighed udggr
et steerkt potentiale for at tiltreekke bade danske og udenlandske turister. Pla-
ceringen teet pa Aarhus ggr det muligt at tiltreekke gaester, som vil kombinere
naturoplevelser med adgang til storbyen. Der bgr arbejdes pa at forbedre for
kollektiv transport til turistmalene for at tiltreekke et bredere publikum.

Djursland er et steerkt kraftcenter, men der er potentiale for mere. Seerligt to
omrader rummer et potentiale for udviklingen af turismen.

Omradet omkring Nimtofte, med Djurs Sommerland og andre store veletab-
lerede attraktioner, tiltraeskker gaester ikke kun fra Djursland og andre dele af
Aarhusregionen, men fra hele Jylland. Der er et enormt potentiale i at arbejde
med infrastruktur og mobilitet til de omkringliggende sommerhusomrader,
differentieret overnatning og realisering af de ambitigse planer som ligger for
omradet, hvis disse realiseres, kan de blive en gamechanger for hele Aarhusre-
gionen.

Det kommmende Besggscenter Mols Bjerge ved Kalgvig bliver en katalysator for
udvikling i kraftcenteret. Med afszet i omradets rige variation af oplevelser - fra
Kalg Slotsruins ikoniske landskab og det fredede godsareal med rgdder tilbage
til 1300-tallet, over Mols Bjerges markante istidslandskaber, er der stort poten-
tiale i at arbejde med adgang og en diversificering og udbygning af overnat-
ningstilbuddet, sa flere geester konverterer en endagsoplevelse til et laengere
ophold.
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STZARKT FERIESTED
EBELTOFT

Kgbstaden Ebeltoft er et staerkt feriested og en af Danmarks mest popu-
laere feriebyer. Byen er kendetegnet ved skaeve bindingsvaerkshuse, sngrk-
lede gader med toppede brosten og blomstrende stokroser, byen emmmer
af idyl. Torvet er Ebeltofts hjerte, hvor torvehandlere og Det Gamle Radhus
er en del af en enestdende kulisse. Den livlige, autentiske havn med sma
butikker, caféer og restauranter tilbyder et hyggeligt samlingspunkt, hvor
friskfanget fisk og lokale specialiteter kan nydes.

Langs havnefronten star kulturoplevelserne i kg. Fregatten Jylland, ver-
dens leengste traeskib, forteeller fascinerende historier om sgfartens stor-
hedstid, mens Glas — Museet for glaskunst viser moderne glaskunst i ver-
densklasse. Maltfabrikken abnede efter restaurering i 2020 og er i dag et
attraktivt centrum for kunst, kultur, erhverv og iveerksaetteri og et velbe-
s@ggt centrum for byens turister. Ebeltofts beliggenhed teet pa bade strand
og skov giver mulighed for en bred vifte af ferieaktiviteter som vandreture,
cykling, sejlads og dykning. | kort afstand til Ebeltoft ligger ogsa Molskroen,
der med hgjt gastronomiske niveau tiltraekker et kvalitetsbevidst og beta-
lingsdygtigt publikum. Leengere sydpa er der rig mulighed for musikalske
oplevelser pa Fuglsgcentret, landets stgrste privatejede spillested.

Med sin unikke kombination af kystnaer natur, charmerende byliv og rige
kulturoplevelser tilbyder byen og omradet en ferie med bade afslapning
og aktive oplevelser i naturskanne omgivelser for bade danske og inter-
nationale dagsgaester. Ebeltofts udfordring er manglen pa bynaer over-
natningskapacitet, og det stgrste potentiale ligger i at udbygge med fx
boutique-hotel og ferielejligheder, der understreger den attraktive kgb-
stadsstemning i byen og ved havnen og matche de oplevelsesmaessige
kvaliteter i Ebeltoft.
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STZAERKT FERIESTED
FJELLERUP OG BONNERUP

Bgnnerup og Fjellerup pa nordkysten af Djursland er et steerkt feriested,
med en stor overnatningskapacitet fordelt pa feriehuse, feriecenter og
camping. Udlejningsgraden af feriehuse i omradet er lav - 11.3 % mod 14,4
i hele Danmark. Det betyder, at feriehusene ikke bidrager til samme turis-
meomsaetning, som andre steder i landet. Med beliggenheden pa Djurs-
lands nordkyst byder omradet pa nogle af @stjyllands bedste badestrande,
der med lavt vand og fine sandstrande er ideelle for bgrnefamilier.

Projektet Fjellerup Udvikling har opnaet at fa én af de 15 nationale forsggs-
tilladelser, der giver dispensationer fra strandbeskyttelseslinjen. Projektet
omfatter udnyttelse af to overflgdiggjorte bygninger i strandkanten og
etablering af to badebroer samt et stgrre signaturbyggeri.

Bgnnerup Havn er et stemningsfuldt centrum for bade lokale og turister.
Her kan man opleve et aktivt fiskerimiljg, kgbe friskfanget fisk direkte fra
kutterne og nyde den hyggelige atmosfaere ved de sma butikker og spi-
sesteder. Der er mulighed for at leje udstyr til vandaktiviteter, og der er fa-
ciliteter til vinterbadere. Omradet er ogsa perfekt for naturelskere, der kan
udforske de neaerliggende skove og stier til fods eller pa cykel.

Fiellerup og Bgnnerup er kendt for deres afslappede sommmerstemning.
Med gode feriehusomrader, campingpladser og kort afstand til stgrre at-
traktioner som Djurs Sommmerland og Nationalpark Mols Bjerge, er Fjelle-
rup og Bgnnerup attraktive ferieomrader for bade familier, par og friluft-
sentusiaster. Den autentiske kystcharme og naturskgnne omgivelser ggr
dem til en steerk feriedestination.
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STZARKT FERIESTED
GRENAA

Grenaa er en gammel kgbstad og det fornemmes stadig i de hyggelige
bymiljg omkring torvet og kirken. Grenaa har et stort potentiale til at blive
et et steerkt feriested. Med sin beliggenhed ved Djurslands kyst omgivet af
badestrande af hgj kvalitet, naturoplevelser i seerklasse, store attraktioner
indenfor kort afstand og med en steerk infrastruktur, der omfatter letba-
neforbindelse til Aarhus samt feerge til Anholt og fra Sverige, har Grenaa
meget at bygge videre pa. Grenaa Strand betragtes som en af Danmarks
bedste, og hver sormmer er stranden teetpakket med geester.

Der er steerke attraktioner og overnatningskapacitet lokaliseret i forbindel-
se med havneomradet i Grenaa, og der er et godt udbud af shoppingmu-
ligheder og restauranter og byliv i midtbyen, men de to omrader er darligt
forbundne. Koblingen mellem de to omrader og udnyttelse af funktions-
tgmte kystnaere arealer og bygninger til rekreative formal og overnatning
vil kunne understgtte udvikling af Grenaa som et staerkt feriested.

68 | Udviklingsplan Jyllands @stkyst Midt







TILTAG 1.1
STYRKET INFRASTRUKTUR | KRAFTCENTRE
OG STARKE FERIESTEDER

God infrastruktur er en forudsaetning for at turister let kan komme frem
til deres feriemal og let kan flytte sig til forskellige steder pa destinationen.
God infrastruktur er tilsvarende en afggrende faktor for arbejdskraftens
beveegelighed mellem bolig og arbejdssted.

Djursland er som omrade bundet fornuftigt op pa omverdenen. Adgan-
gen med bil fra motorvejen er let. Det er muligt at tage letbanen fra Aar-
hus til flere byer pa Djursland, Aarhus lufthavn ligger centralt placeret i
omradet og fra Halmstad sejler feergen til Grenaa.

Udfordringen er, at der mangler en god kobling mellem infrastruktur, til-
bud og aktiviteter. Letbanen kgrer ikke til byer som Rgnde eller Ebeltoft,
der kun er forbundet med busser med begreenset frekvens. Lufthavnen er
heller ikke forbundet til Letbanen. Der er samtidigt en udfordring omkring
"last mile” i forhold til attraktionerne, der ggr at turismen pa Djursland i
dag domineres af bilisme. El-cyklernes laengere raekkevidde betyder, at
cyklen i stigende grad har potentiale til at fungere som transportmiddel
0gsa pa leengere straskninger.

Et mere veludviklet netvaerk, der ogsd imgdekommer ‘the last mile’ vil bi-
drage til, at Djursland som destination er mere relevant for endagsturister
fra Aarhus og resten af destinationen. Samtidig vil det bidrage til en mere
grgn mobilitet.

Ogsa i Jyllands Grgnne Hjerte hvor kraftcentrenes neaerhed til den om-
kringliggende natur er et steerkt kort, skal der fokuseres pa at skabe bedre
forbindelser mellem bymidterne og naturomraderne. Dette skal ggres via
fysisk infrastruktur, skiltning og wayfinding. Forbindelserne skal bidrage
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til, at styrke den dualitet mellem kgbstad og outdoor-oplevelser, som er
unik for omradet i Jyllands Grgnne Hjerte. Bynaere forbindelser vil bidrage
til, at tilgodese bade borgere sadvel som endagsturister grundet deres hgje
niveau af tilgeengelighed.

Handlinger:

» Skab gode muligheder for kombinerede forbindelser mellem kol-
lektiv trafik til og mellem byerne, og mulighed for at tage cykel
med i tog eller bus.

» Udvikl gode rekreative forbindelser mellem kgbstaeder og steerke
feriesteder. Det kan ske ved videreudvikling af det cykelknude-
punktsnetvaerk, som allerede er tilgeengeligt pa dataniveau i flere
kommuner.

» Planlaeg og etabler ankomstpunkter og gateways for cyklister,
vandrere og ryttere, sa der er gode parkeringsforhold samt god
og overskuelig wayfinding, der ggr det let at tilga outdoorople-
velserne

Hvem: Destinationsselskabet har en opgave med branding og for-
midling af oplevelser i de omrader, som kraftcentrene udggr. Kom-
muner og transportselskaber skal indtaenke turisme i planlezegning.
Kommunerne har en stor rolle i prioritering af rekreativ infrastruktur,
sa den ggres tilgeengelig for bade borgere og turister.
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TILTAG 1.2
LEVENDE LOKALSAMFUND

Levende og attraktive lokalsamfund skaber grundlaget for bade gget bo-
seetning, lokal trivsel og en baeredygtig turismeudyvikling. Lokalsamfund
og handelsbyer fungerer som knudepunkter, hvor bade borgere og turi-
ster mgdes om service, indkgb og kulturelle oplevelser. Det ggr dem til
vigtige omdrejningspunkter i den lokale udvikling.

Turismen bidrager med gkonomisk vaekst, der er med til at holde lokal-
samfundets forretninger og spisesteder i gang aret rundt. Dermed skaber
turisme oplevelsestilbud og faciliteter, som ogsa styrker livskvaliteten for
de lokale — og dermed ggr omraderne mere attraktive at bosastte sig i.

Levende lokalsamfund er ogsa en forudsaetning for turismeerhvervet. De
leverer kvalificeret og lokal arbejdskraft til blandt andet handveerk, service
og detailhandel — brancher, som er afggrende for turismeoplevelsen. @get
turisme skaber arbejdspladser og helarsjobs, som igen bidrager til gget
boszetning og lokal udvikling.

Investeringer i lokalsamfund og turisme har en dobbelt gevinst: De kom-
mer bade borgere og geester til gode. En socialt baeredygtig turismeudvik-
ling kreever en helhedsorienteret indsats, hvor borgerne aktivt inddrages
i planleagning og drift af turismeinitiativer. Ved at skabe faelles faciliteter,
fremme lokalt veertskal, bevare den kulturhistoriske identitet og styrke lo-
kale erhvervs- og beskaeftigelsesmuligheder kan det sikres, at turismen
ikke blot er en gkonomisk motor, men ogsa en katalysator for steerke og
levende lokalsamfund
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Handlinger:

» Indteenk turisme og inddrag turismeaktgrer i planleegning af nye
anlaeg for at sikre, at investeringerne imgdekommer borgeres og
turisters interesser i infrastruktur og anlaeg som fx ophalingsplad-
ser til kano og kajak, vinterbadefaciliteter og vandrestier. Investe-
ringerne skal gavne bade bosaetning og turisme.

» Styrk dialogen mellem turismeaktgrer og lokalsamfund gennem
abne mgder, hvor borgere kan give input til turismeudviklingen.

» Skabidentitet og oplevelser gennem formidling af stedets kultur-
historie. Bygninger, torve og gader kan veere markante baerere af
byens historie og skabe lokal identitet og stolthed.

Hvem: Kommuner skal prioritere de levende lokalsamfund - det bli-
ver en dobbelt gevinst
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TILTAG 1.3

UDARBEJDE STRATEGISK-FYSISKE UDVIKLINGSPLANER FOR

KRAFTCENTRE OG STARKE FERIESTEDER

For de udpegede feriesteder og kraftcentre skal der udvikles strategisk-fy-
siske udviklingsplaner. Disse planer skal bygge videre pd og skabe sam-
menhaeng mellem eksisterende kommunale planer samt erhvervets og
destinationsselskabets strategier, sddan at de strategisk-fysiske udvik-
lingsplaner netop er bade strategiske og fysiske. Udviklingsplanerne skal
samle de vigtigste lokale aktgrer, seette en feelles retning for omradernes
udvikling og dermed skabe et solidt grundlag for at tiltreekke de ngdven-
dige investeringer.

Der er allerede i 2024 udarbejdet en strategisk-fysiske udviklingsplan i
kraftcenter Djursland i omradet omkring Nimtofte, for Nationalpark Mols
Bjerge og for Grenaa Havn. Disse planer indgar som en del af eller bidrag
til kommende strategisk-fysiske udviklingsplaner for omradet. Kommen-
de strategisk fysiske udviklingsplaner skal omfatte gvrige dele af geografi-
erne, samle erfaringer fra eksisterende planer, koble til disse og tilfgre nye
perspektiver med udgangspunkt i mal og vision for omradet.

En strategisk-fysisk udviklingsplan beskriver, hvad der skal ske, hvornar det
skal ske, og hvordan udviklingen skal gennemfgres. Planen indeholder en
vision, en gkonomisk ramme, en organisatorisk model og en prioriteret
reekkefglge for initiativerne. Der skal veere fokus pa baeredygtig udvikling
og udnyttelse af naturens rekreative vaerdier og pa, hvordan byudvikling
kan bidrage til at forbedre byens rum - begge dele til glaede for bade bor-
gere, erhvervsliv og turister. Endelig skal planerne tydeligggre, hvordan
investeringer kan sammentaenkes ifm. realiseringen af planens initiativer.

Forankringen af de strategisk-fysiske udviklingsplaner sker gennem kom-
munernes planlaegning, hvor intentioner og handlinger indarbejdes i tu-
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rismepolitiske redeggrelser, planstrategier, kommmuneplaner og lokalpla-
ner. For de kraftcentre og feriesteder, hvor der allerede eksisterer andre
planlezegningsveerktgjer, skal der foretages en vurdering af, hvordan disse
bedst kan videreudvikles og tilpasses den aktuelle geografi og situation.

Handlinger:

» Skab politisk opbakning og prioritering af de steerke feriesteder
og kraftcentre

» Udarbejd SFU’er for alle udpegede kraftcentre og steerke ferieste-
der.

» Prioriter og realiser eksisterende strategisk-fysiske planer

Hvem: Kormmunerne udpeger og skaber gkonomisk grundlag for ud-
vikling og implementering af SFU. Udvikling af SFU'er i samarbejde
med VisitAarhus



Gronne naturkorridorer
Omradets naturkvaliteter forbindes og
forsteerkes med fokus pé rekreative

Nye centerfaciliteter komplementerer kvaliteter. Denne grenne korridor reekker ud
Dju_rs Sommerlands attrak;mner i neeromradet og skaber et sammenhzngende mUﬂEU
Ferieparkens nye hovedbygning med naturnetvaerk.

centerfaciliteter placeres i forbindelse 0‘ v DR D
med Djurs Sommerland for at stimulere
flowet herimellem. Centerfaciliteterne
dobbeltprogrammeres i videst muligt
omfang i forhold til offentligt brug. Klyngebebyggelse i landskabet
Bebyggelsen koncentreres i en raekke
bebyggelsesfelter med interne rekreative
stiforbindelser. Bebyggelsen holdes

i naturlige, baeredygtige matirialer,
sammenkobles i klynger med interne
feellesarealer og indskrives i landskabets
terrzen og beplantning pé en aktiv made der
skaber staerke oplevelsesrum.

Gronne, flotte ankomstveje

De primare ankomstveje iscenesattes
som gronne landskabsveje.
Skovrejsning, blomstrende rabatter,
allétrazer og naturrastepladser anvendes
som udviklingstiltag der forskenner
ankomsten og forsterker naturidentiteten
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Oplevelsesstationer i landskabet

Hjertet af Djursland introducerer en rakke
stedsspecifikke oplevelsesstationer i forbindelse
med de rekreative stier, der forbinder parken
med nabolaget. Her iscenesattes unikke

natur- og kulturkvaliteter ved hjelp af fysiske
designinstallationer. Eksempelvis en gangbro,
en rutsjebane, et udkigstéarn, et siddemabel, et

shelter, og lignende.
RYOMGARD

1Ly,
x ® Kobling til Liibker Golf & Spa

Omradets nye stiforbindelser,
landskabelige bebyggelse og
gronne naturkorridorer, flettes
let og bevidst sammen med
Liibkers rekreative herligheder og
faciliteter.

Rekreative stier i naturen
Nye rekreative stiforbindelser i neeromradet giver

= "/ besogende og borgere mulighed for at ga pa
skaber grobund for en oplevelsesokonomisk . kOLJNDsu”D opdagelse i oplandet. Naturstien langs Nimtofte
opblomstring af Nimtofte. Nye initiativer . A kobler fericomradet sammen med Nimtofte og

fokuseres omkring byens kulturmiljo og videre sammen med Kolindsund.
historiske bygninger.

Nimtoftes kulturelle tilbud
De mange nye besogende i Hjertet af Djursland

STRATEGISK-FYSISK UDVIKLINGSPLAN - HIJERTET AF DJURSLAND, 2023

[llustration © flak
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INDSATSOMRADE 2

UDVIDET OVERNATNINGSTILBUD

For at indfri den nationale malsaeting om baeredygtig veekst i turismen
er det ngdvendigt at skabe veekst i omsaetningen for overnatning pa tre
omrader. For det fgrste at gge belaegningsgraden, for det andet at haeve
kvalitet - og dermed prisen - og for det tredje at udbygge den eksisterende
kapacitet.

Beeredygtig turismeudvikling bestar blandt andet i at udnytte eksisteren-
de kapacitet bedre, hvilket bade kan ske ved, at flere feriehuse anvendes til
udlejning og ved at gge de perioder, hvor kapaciteten udnyttes. Det gael-
der bade feriehuse og overnatningstilbud pa campingpladserne, at der
skal ske et kvalitetslgft bade i forhold til helarsanvendelse og stgrrelse pa
enhederne. For hotelveerelser geelder, at en kombination af erhvervs- og
feriegeester vil bidrage til hgjere beleegningsgrad og bedre udnyttelse af
den eksisterende kapacitet.

Udvikling af overnatningskapaciteten bgr ske delvist gennem transforma-
tion af eksisterende bygningsmasse til turistformal og overnatningskapa-
citet - dette vil bidrage til en mere baeredygtig udvikling af turismen. Der
skal ogsa etableres ny kapacitet, som skal koncentreres omkring byer og
lokationer, hvor den kan bidrage til at skabe kritisk masse.
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Ansvarlig arealforvaltning er et nggleord i planlaegningen og udbygningen
af kapaciteten. Investeringer i turisme skal veere langsigtede og planleeg-
ges beeredygtigt med fokus pa at minimere ressourceforbruget og udnyt-
te arealerne med omtanke. Dette indebaerer, at udviklingen af kapacitet
skal prioriteres pa arealer, som ikke er udsat for risiko fra havwwands- eller
grundvandsstigninger, og som heller ikke er i konflikt med sarbar natur.

Samtidig bgr offentlige og private investeringer koordineres, sa planleeg-
ningen understgtter turismeudviklingen og omvendt, alt sammen med
det feelles mal at skabe veerditilvaekst.

TILTAG

2.1 PQGET KAPACITET

2.2 HPJERE KVALITET

2.3 TRANSFORMATION




INDSATSOMRADE 2

OVERNATNINGSTILBUD
Hotel

Feriecenter

@) Feriehuse

&) Camping

() Lystbadhavn
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TILTAG 2.1
OGET KAPACITET

@Dget kapacitet er en forudsaetning for at indfri vaeskstmalene og skabe den
samfundsgkonomiske gevinst, som turismeveekst medfgrer. En strategisk
satsning pa mere overnatningskapacitet er ngdvendig for at tiltraekke flere
geester og styrke den lokale gkonomi.

De eksisterende feriehuse bgr suppleres med stgrre enheder til flere fami-
lier eller grupper. Disse flerfamiliehuse er eftertragtede og bgr etableres,
hvor der er velfungerende infrastruktur, oplevelser og indkab — naturnaert,
byneert eller teet pa kollektiv transport. Det samme gaelder for feriecen-
tre, der med hgj kapacitet og alsidige faciliteter kan skabe oplevelser aret
rundt og vaere en arealeffektiv made at gge overnatningskapaciteten.

Der er planlagt udvidelse af hotelkapaciteten i Aarhus, men ogsa pa Djurs-
land kan ferielejligheder eller et kystnaert wellness- og spahotel veere at-
traktive tilfgjelser. Placeret by- og kystneert, fx i Grenaa, kan sadanne hotel-
ler tiltrackke gaester hele aret. Med flere enheder og varieret koncept — fra
businesshoteller til resorts — kan flere malgrupper tilgodeses.

Fremtidens feriecentre bgr integrere overnatning og oplevelser. Wellness,
legelande og lokale forteellinger skal veere centrale elementer, kombineret
med fleksible formater for bade familier og erhverv. Djursland rummer al-
lerede mange tilbud, der kan understgtte et familieorienteret resort.

Ferielejligheder med fleksible lejeperioder kan sikre belaegning aret rundt,
iseer teet pa byliv eller natur. @stkystens campingpladser bgr udbygges

med fx hytter og glampingtelte og tilbyde helarsabne faciliteter.

Endelig bgr der etableres flere naturnaere overnatningsmuligheder — som
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tiny houses, treetophytter og autocamperpladser — der appellerer til den
voksende gruppe naturinteresserede. Flere enheder i landdistrikterne
styrker lokal turismegkonomi og forbedrer borgernes levevilkar.

Handlinger:

» Udpeg arealer til stgrre feriehuse, der svarer til markedets efter-
spgrgsel — fx til flergenerationsferier. Disse kan typisk placeres i
neerheden af eksisterende feriehusomrader under hensyn til hav-
og grundvandsstigninger samt naturinteresser.

» Udpeg arealer eller udnyt allerede bebyggede arealer til udbyg-
ning af hoteller og hotellignende kapacitet i eller i neerheden af
byerne og med herlighedsveerdi i form af naerhed til rekreative
veerdier og oplevelsesmaessige tilbud.

» Udnyt kapaciteten bedre hele aret rundt ved at renovere eksiste-
rende kapacitet med fokus pa at gge kvaliteten og skabe energi-
forbedringer samt ved at bygge ny kapacitet med fokus pa ener-
giforbrug, CO2 -udledning og ressourceforbrug.

» Ggr omradet attraktivt for investorer. Det kan ske gennem of-
fentlig-private partnerskaber og malrettet kommmunikation om
vaekstpotentialet.

Hvem: Kormmunerne skal udpege arealer. Dialog med investorer i
samarbejde med Dansk Kyst- og Naturturisme jf. Tiltreek investerin-
ger i kyst- og naturturismen (DKNT, 2019). VisitAarhus er lead pa op-
gaven med at markedsfgre helarsoplevelser. Opgaven Igses i samar-
bejde med erhvervsaktgrerne.
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TILTAG 2.2
HO@JERE KVALITET

For at fremtidssikre turismen og skabe baeredygtig vaekst er det centralt
at investere i overnatningsformer af hgj kvalitet og opgradere eksisteren-
de, hvor det er ngdvendigt. Kvalitetslgft pa tveers af ferieboliger, hoteller,
feriecentre og camping skaber merveerdi for gaester og styrker omradets
attraktivitet — ogsa i skulder- og lavsaeson.

Feriehuse bgr ikke blot veere stgrre, men designes med fokus pa arkitek-
tonisk kvalitet, baeredygtige materialer og naturnaere omgivelser. De skal
vaere egnede til brug hele dret. Huse certificeret med fx Koglemaerket og
integreret i landskabet skaber unikke oplevelser og tiltreekker et kvalitets-
bevidst publikum.

Hoteller skal differentiere sig gennem staerke koncepter, som boutique-
hoteller, wellness- og spahoteller eller hoteller med gastronomisk profil og
tilbyde hgjt serviceniveau og lokal forankring. Ferielejligheder med hotel-
standard og komfortable faciliteter tiltraekker gaester, der sgger fleksibili-
tet og kvalitet, iseer uden for hgjsaeson. Beliggenheder med udsigt, natur
eller kulturtilbud bgr prioriteres.

Campingpladser bgr opgraderes med faciliteter til nye campister, der sg-
ger enkelhed og neerhed til naturen, men ogsa komfort. Glampingtelte
og hytter med hgj komfort er eksempler pa hgjkvalitetsprodukter, som til-
treekker nye gaester og skaber bedre gkonomi.

Naturnaer overnatning bgr kobles til lokal kultur — fx gennem samarbejder
med gardbutikker eller restauranter — og tilbyde komfort og autenticitet. |
udlandet ses autocamperpladser tilknyttet hoteller, idraetsanlaeg eller sko-
ler. Der bgr udvikles lokale eller regionale strategier for autocampere.
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Handlinger:

» Udarbejd code of conduct for autocampere pa Jyllands @stkyst
og kommuniker via tydelig skiltning og digitale platforme - skal
omfatte parkering, spildevandstgmning mm. Etabler tydelig way-
finding og online information pa flere sprog.

» Understgt det generelle kvalitetslgft, sendringer til markedsrele-
vant udbud og seesonforlaengelse gennem de udlejningstilladel-
ser, som gives af kommmunalbestyrelsen. ££ndringer, der omfatter
fysiske udvidelser af arealet og sendringer i kapaciteten, sdsom
en forggelse af antallet af campingenheder, etablering af udlej-
ningsenheder eller midlertidig brug af tilstgdende arealer som
aflastningsomrader i hgjsaesonen, kraever en ny tilladelse.

» g beleegningsgraden ved at sendre saesondbne campingplad-
ser til helarscampingpladser med servicebygninger og udlej-
ningsenheder, der svarer hertil.

» Understgt implementering af den nye certificeringsordning for
udlejningsejendomme Koglemeerket.

Hvem: Kommmunerne samarbejder om at udarbejde code of conduct,
samt et koncept for regler og skiltning. VisitAarhus har en opgave om-
kring dialog med aktgrerne om kvalitetslgft samt udvikling af helars-
produkter og efterfglgende markedsfaring.
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TILTAG 2.3
TRANSFORMATION

For at na den nationale malseetning for turisme i 2030 vil det vaere ngd-
vendigt at bygge ny overnatningskapacitet pa Jyllands @stkyst. Bade ferie-
huse, hoteller og feriecentre skal overvejes, sddan at der skabes det rigtige
match af kapacitet til den malgruppe, som gnskes i et givent omrade.

Tidssvarende kapacitet, der matcher efterspgrgslen i forhold til stgrrelse
og serviceniveau, og som er egnede til helarsbrug, kan med fordel etable-
res gennem omdannelse af eksisterende bygninger og arealer. Samtidigt
bidrager transformation af disse bygninger til at bevare kulturarv og lokal
identitet.

Transformation af arealer, der allerede er udlagt til turisme, kan omfatte
campingpladser, hvor en transformation med helarsegnede faciliteter og
udlejningsenheder vil bidrage til seesonforlaengelse, gget kvalitet og hgje-
re omsaetning.

Transformation af tidligere industribygninger, havnearealer og landbrugs-
relaterede ejendomme er ogsa en mulighed for at gge overnatningskapa-
citeten inden for den eksisterende bygningsmasse. Hermed indretter man
ferieboliger eller andre turismefaciliteter pa mere baeredygtig vis.

| forbindelse med transformation af eksisterende bygningsmasse er det

vaesentligt at tage hensyn til eventuelle udefra kommmende udfordringer,
herunder oversvgmmelser og forhgjet vandstand.
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Handlinger:

» Transformer funktionstgmte havne- og industriarealer til overnat-
ning og helarsbeboelse. Havnearealer er attraktive, rummelige og
planlaegningsvenlige og muligggr stgrre investeringer i fx hotel-
kapacitet.

» Transformer funktionstgmte landbrugsbygninger og arealer for
at skabe nye erhverv i landdistrikterne. Overnatning og aktivite-
ter pa landet bidrager til en mere balanceret lokal udvikling og
jobskabelse.

Hvem: Kommunerne i forbindelse med sagsbehandling og fysisk
planlaegning.
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INDSATSOMRADE 3

STORBYEN AARHUS

Aarhus er Danmarks naeststgrste by og udggr med sin staerke kunst-, kul-
tur- og madscene det naturlige centrum for Midt- og @stjylland. Byen spil-
ler en central rolle i udviklingen og vaeksten af turismen i regionen. Som
2nd City har Aarhus en unik position, der ggr det muligt at tiltrackke stor-
byturister og erhvervsrejsende med et hgjt forbrug pr. dggn. Samtidig fun-
gerer byen som et vigtigt afszet for turismen i hele omradet. Aarhus byder
pa en dynamisk og alsidig oplevelse, kendetegnet ved et levende kulturliv,
gastronomi i international klasse, attraktive shoppingmuligheder samt et
steerkt erhvervs- og uddannelsesmiljg.

Aarhus er med det store udbud af oplevelser et steerkt kort for destina-
tionens gvrige kraftcentre og steerke feriesteder, idet mange gaester be-
sgger byen i Igbet af deres ferie. Det betyder, at oplevelsesscenen i Aar-
hus - events, festivaler, udstillinger, restauranter etc. - bade har en kritisk
masse af gaester og kunder i byens egne borgere, men ogsa nyder godt
af det meget store antal dagsgeester, der overnatter i andre kommuner.
Turismeoplandet er dermed med til at understgtte oplevelsesudbyderne
i Aarhus, ligesom gaesterne i Aarhus ofte tager den anden vej og opsgger
naturoplevelser og attraktioner i de omkringliggende kommuner.

Tilsvarende udggr de mange studerende og byens @vrige borgere en

steerk rekrutteringsbase for attraktioner og overnatningssteder i turisme-
oplandet.
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Aarhus er en steerk helarsdestination med et stigende udbud af hotelvas-
relser, der matcher behovene hos bade erhvervs- og feriegeester. Fra inter-
nationale hoteller til unikke boutique-steder tilbyder byen hgj kapacitet,
kvalitet og fleksibilitet — ideelt for konferencer, storbyferier og ophold aret
rundt.

TILTAG

3.1 SHOPPING OG EVENTS

3.2 KUNST OGC KULTUR

3.3 GASTRO

3.4 AARHUS SOM ERHVERVSTURISMEMAGNET
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TILTAG 3.1
SHOPPING OG EVENTS

Handelsgaderne i Aarhus forandres i takt med at indkgbsvanerne aendrer
sig, men for turister er fysisk shopping stadig en vigtig del af ferieoplevel-
sen. Byens gagader og torve, seerligt Streget og Latinerkvarteret, tiltreekker
besggende, der skaber liv og omsaetning i de lokale butikker og cafeer.

For at styrke Aarhus som shopping- og oplevelsesby er det vigtigt at ind-
rette byrummet til aktiviteter og events, der bade gavner forretningslivet
og bidrager til byens kulturtiloud. Tilbagevendende arrangementer i stil
med Aarhus Festuge, julemarkeder og FOOD Festival kan treekke flere
gaester til byen - ogsa uden for hgjseesonen. Paskeferien markerer ofte
starten pa turismesaesonen og er, ligesom juletiden, en oplagt periode for
stgrre events, der kan tiltreekke bade lokale og turister.

Aarhus har kapacitet til og erfaring med at afvikle store og internationale
sportsevents. Sportsevents skaber ofte en folkefest for savel lokale borgere
som tilrejsende aktgrer og tilskuere. Sideevents i forbindelse med stgrre
arrangementer gger den forretningsmaessige effekt af eventen.

Der skal arbejdes strategisk bevidst med disse tiltag for at koncentrere
udviklingen i de byomrader, hvor det er mest relevant og derved skaber
stgrst gkonomisk baeredygtighed. Ved at sikre aktgrenes mulighed for at
benytte byrummet kan der skabes forretninger, der ikke blot vender sig
indad, men samtidig bidrager med liv og kvalitet i de tilstgdende byrum.
Dette kan fx. opnas ved at sikre bedre muligheder for at indtage byrum-
met med udeservering, afvikling af arrangementer og ved opstilling af
midlertidige pavilloner.

Det kreever en malrettet indsats fra bade erhvervslivet, kulturinstitutioner
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og kommunen at sikre attraktive byrum, hvor handel og oplevelser gar
hand i hand og skaber en levende storby aret rundt.

Handlinger:

» Indret byens rum, pladser og torve, sa de bliver aktive venues for
open-air forestillinger og koncerter og andre tilsvarende arrange-
menter, sadan at Aarhus’ rige kulturliv i hgjere grad bliver en del
af bybilledet og indgar i samspil med turismeerhvervets aktgrer.

» FEtabler partnerskaber mellem kulturinstitutioner og byens forret-
ninger om at skabe aktiviteter i byrummet — fx minikoncerter, te-
aterperformances og historiske byvandringer, der skaber aktivitet
og oplevelser i gadebilledet.

» Understgt malrettet udviklingen af events og kulturtilbud uden
for hgjseesonen — fx gennem puljer til vinterfestivaler, udendgrs
lysinstallationer og inddragelse af kulturinstitutionerne i ferieperi-
oder som paske og efterar.

Hvem: Aarhus Kommmune - Teknik og Milj@ - har en opgave i at udpe-
ge og indrette udvalgte steder i byens kvarterer.

Aarhus Kommune - Erhvervsafdelingen - skal sasmmmen med gadefor-
eningerne bidrage til Visionsplan for Midtbyen

VisitAarhus skaber forteellingen i koordination med Visionsplanen






TILTAG 3.2
KUNST OG KULTUR

Kunstscenen i Aarhus er mangfoldig og preeget af bade veletablerede in-
stitutioner og spirende, eksperimenterende miljger. ARoS er byens inter-
nationale flagskib og fungerer som samlingspunkt for kunstinteresserede
turister og lokale, men ogséd mindre gallerier og kunsthaller bidrager til et
levende kunstmiljg.

Kulturturister en en interessant malgruppe med et hgjt dggnforbrug og
Aarhus skal udnytte og udbygge sin steerke kulturprofil, der blandt andet
er resultat af fra titlen som Europaeisk Kulturhovedstad.

Aarhus er del af Cities for Culture, som er et kulturturismeprojekt for de
fire store byer i Danmark med fokus pa innovationsforlgb for kulturaktg-
rer, international markedsfgring til en seerlig kulturudforsker-malgruppe,
kompetenceudvikling, netveerk og vidensdeling for byernes kulturaktgrer
med opmaerksomhed pa baeredygtighed og international kulturturisme.
Det er malet at samarbejdet, hvor Aarhus og Aalborg er med, fortseetter i
de kommende ar sasmmen med Odense og Kgbenhavn for at styrke kul-
turturismen som seerligt indsatsomrade.

En styrket kunstprofil kan ogsa treekke gaester til byen uden for hgjsae-
sonen — saerligt hvis kunst kobles med events, temauger og samarbejder
med fx restauranter, hoteller og erhvervsliv. P4 den made kan kunst funge-
re som et vigtigt redskab i byens udvikling og tiltraekningskraft.
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Handlinger:

v

Etabler samarbejder med museer og gallerier, sa deres aktiviteter
ogsa udfolder sig i det offentlige rum, fx gennem pop-up udstil-
linger og kunstneriske performances i byens byrumszoner.

» Stil krav om samarbejde, strategisk relevans og langsigtede pla-

ner, nar der ydes stgtte til kunstfestivaler og events

» Stgt strategisk placerede events uden for hgjsaesonen — fx en vin-
terbiennale eller en lysfestival — som kan tiltreekke gaester og ak-
tivere byens rum

Hvem: Aarhus Kommune - Kultur og Borgerservice - i samarbejde
med VisitAarhus, offentlige kunstmuseer, private gallerier og for-
eninger.
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TILTAG 3.3
GASTRO

Aarhus har i de seneste ar markeret sig som en af Danmarks fgrende ga-
stronomiske destinationer. Byens madscene spaender bredt — fra Miche-
lin-restauranterne Frederikshgj, Gastromé, Substans og Domestic til Street
Food, hyggelige caféer og madmarkeder. Det hgje gastronomiske niveau
kombineret med baeredygtige principper og lokale ravarer gor Aarhustil et
naturligt stop for madelskere fra bade ind- og udland. Aarhus er hjemsted
for Danmarks stgrste Foodfestival, som hvert ar tiltraekker +30.000 gaester.

Gastronomi er ikke blot en spiseoplevelse, men en del af byens identitet
og forteelling. Kulinariske oplevelser kan i stigende grad kobles til kultur,
natur og historie, og Aarhus har potentiale til at udvikle sig yderligere som
en by, hvor man oplever maden som en integreret del af den samlede tu-
rismepakke.

Initiativer som Aarhus Madfestival, pop-up restauranter, gardmarkeder og
samarbejder med lokale producenter kan styrke fortaellingen om Aarhus
som en baeredygtig og moderne madby. Ved at taenke madoplevelser ind
i byens byrumsudvikling — eksempelvis med udeservering, madzoner og
temporaere smagsoplevelser — kan man gge byens attraktivitet og forlaen-
ge turisternes ophold.

Et velfungerende fgdevaregkosystem, hvor bade sma og store aktgrer
samarbejder med turistbranchen, kan veaere en vigtig Igftestang for vaekst
og for at saette Aarhus endnu tydeligere pa det gastronomiske landkort.

Handlinger:

» Etabler samarbejder mellem restauranter, fgdevareproducenter
og kulturinstitutioner om events, hvor mad og kultur kombineres
—fx i form af kulinariske aftener med musik, kunst eller forteelling.

» Understgt en heldrsstrategi for gastronomiske events og festiva-
ler, der treekker besggende til byen uden for hgjssesonen, og pro-
filerer Aarhus som en kulinarisk helarsdestination.

Hvem: VisitAarhus har en opgave i at markedsfgre Aarhus som ga-
strorejsemal for danske og internationale gaester. Agro Foodpark,
Food Organisation of Denmark, Aarhus Kommune - Teknik og Miljg
- er blandt de centrale aktgrer

Udviklingsplan Jyllands @stkyst Midt | 91



TILTAG 3.4
AARHUS SOM ERHVERVSTURISMEMAGNET

Aarhus har en betydelig position i markedet for mgder, konferencer og
kongresser med stor hotelkapacitet, flere stgrre venues og en arelang er-
faring i at tiltreekke danske og internationale erhvervs- og mgdeturister.
Aarhus ligger centralt i landet med bade motorvej, jernbane, faergeforbin-
delser og lufthavne relativt taet pa.

Dette marked dykkede i stort omfang under pandemien, men er nu til-
bage pa sporet, og forventningerne er, at erhvervs- og mgdeturismen vil
vaekste de kommmende ar. Konkurrencen om at tiltreekke kongresser og
konferencer er hard, for erhvervs- og mgdeturister er en eftertragtet mal-
gruppe med det hgjeste dggnforbrug blandt alle turistsegmenter. Det
betyder tilsvarende, at kravene er hgje. Det geelder selvfglgelig de fysiske
forhold til kongressen, men ogsa forventninger til offentlig transport, an-
tallet af taxier, hotelvaerelser naer kongressen, udbuddet af lokale kulturo-
plevelser og andre elementer, som betyder, at mgdet, konferencen eller
kongressen opleves som en succes. Der sker markante investeringer i ho-
telkapacitet, og det giver potentiale til, at Aarhus opnar en endnu steerkere
position pa markedet for ernvervsturisme, hvad enten der er tale om mg-
der og konferencer af national eller international karakter.

Her har Aarhus staerke kort pa hdnden. Alt er indenfor gaafstand i byen, og
Aarhus har gode muligheder for at profilere sig i markedet ved at fremhae-
ve mulighederne for staerke kulturoplevelser samt grgnne rejser med jern-
banen og letbanen i forbindelse med besgget. Gaester, der besgger Aar-
hus for at deltage i en konference er ofte samtidig turister pa egen hand.
Med udgangspunkt i byens centrum er der mange muligheder inden for
kort afstand, hvad enten der er tale om gature i byens forskellige kvarterer
eller en morgenlgbetur i byens grgnne kiler.
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Handlinger:

» Teenkerhvervsturismen ind i byplanlezegningen. Det er godt givet
ud at have restauranter og barer i neerheden af de store venues
og hoteller, s& geesterne oplever neerheden i byen og har let ved
at beveege sig rundt. Ligeledes skal forbindelser til byens grganne
omrader og omkringliggende natur prioriteres.

» Skab endnu bedre muligheder for grgn transport rundt i byen for
kongres- og konferencegaester. Blandt andet lettere adgang til at
kgbe billet til bybusser og letbane for internationale gaester.

» Analyser behov og muligheder for at etablere nye kongres- og
konferencefaciliteter. En multiarena i stil med Royal Arena pa
Amager og Jyske Bank Boksen i Herning har veeret drgftet. Be-
hovet herfor og mulig placering af disse faciliteter bgr analyseres
med gje pa de gkonomiske gevinster og udvikling af Aarhus by ud
fra et helhedsperspektiv, der ogsa omfatter udvikling af turisme.

Hvem: Aarhus Kommmune prioriterer grgnnere transportmuligheder i
dialog med transportudbydere.

Aarhus Kommune inddrager VisitAarhus, Aarhus Events og de sto-
re hoteller for analyse vedrgrende etablering af konferencefaciliteter
samt udbygning af grgnnere transportmuligheder



|

gaxy

e

L L T T —

_w m

=__ __

{
_

RN
y X

Foto © Kim Wyon, Vis@i@m&;

LATINERKVARTERE




INDSATSOMRADE 4

LEVENDE BYER

Levende byer er kendetegnet ved attraktive offentlige rum, kulturel mang-
foldighed samt et bredt udvalg af detailhandel, faciliteter og serviceydel-
ser. Alt dette bidrager til at skabe byliv og synergier mellem erhvervslivet,
bosaetning og turisme.

Handel og service er saledes en integreret del af turismeproduktet i byer-
ne, og selvom de traditionelle handelsgader med stribevis af forretninger
er udfordret, hgrer shopping i detail- og udvalgsforretninger stadig til de
foretrukne aktiviteter for feriegeesterne. Turisterne udggr saledes, i flere
byer, en betydelig del af kundegrundlaget og omsaetningen i butikkerne.
Byens offentlige rum, sasom gader, pladser og torve, spiller en vigtig rolle i,
om bylivet far de rette betingelser for at udfolde sig. Kvaliteten, indretnin-
gen og aktivitetsniveauet i byrummene er vaesentlige. Saerligt vil byrum
af hgj kvalitet og med hgjt aktivitetsniveau tiltreekke gaester, som dermed
skaber omsaetning i de naerliggende butikker.

Det er derfor vigtigt, at byrummene rummer aktiviteter og events, der
skaber opmaerksomhed og stgtter forretningernes omsaetning, men ogsa
events og kulturelle arrangementer, der kan vaere en forretning i sig selv. Fx
kan tilbagevendende events pa udvalgte tidspunkter og lokationer i byen
- bade udendgrs og indendgrs — vaere med til at skabe en ny "reason to
go" pa tidspunkter uden for sornmersaesonen. Paskeferien markerer ofte
starten pa turismesaesonen og kan, ligesom julemaneden, veere oplagte
tidspunkter for markante events i byerne. Det kraever en malrettet indsats
fra mange aktgrer, herunder kommunal planlaegning og investering.
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Samtidig star byerne over for en reekke klimaudfordringer — szerligt kyst-
byerne, som rammes af stigende havvand, hyppigere stormfloder og deraf
afledte oversvgmmelser. Lgsninger pa denne udfordring dbner mulighed
for at skabe klimarobuste byer med multifunktionelle bld og grgnne by-
rum, der bade beskytter og tilbyder rekreative oplevelser.

Endelig er byernes historie og identitet vigtig som en forudsaetning for
at udvikle levende byer. En udvikling, der bygger pa det historiske funda-
ment, skaber autentiske bymiljger og ggr byen interessant og mindevaer-
dig for bdde borgere og gaester. Samlet set vil en by, der er udviklet med
omtanke for sin historie og identitet, udggre et steerkt fundament for so-
cial ssmmenhaengskraft, kulturel bevaring og gkonomisk udvikling. Det
bidrager ogsa til at skabe et miljg, hvor borgere kan finde lokal stolthed,
tilknytning og social ssmmmenhaengskraft, hvilket er medvirkende til at sik-
re levende byer.

TILTAG

4.1 KOBSTADERNE OC HANDELSBYERNE SOM OPLEVELSESRUM

4.2 REKREATIV KLIMATILPASNING AF HAVNE- OG KYSTBYER
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BYER

(=) Storbyer

® Kgbsstaeder
® Kystbyer

® Handelsbyer

Bgnnerup
Fjellerup
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TILTAG 4.1

KOBSTZADERNE OG HANDELSBYERNE SOM OPLEVELSESRUM

Kgbsteeder er et seerkende for Jyllands @stkyst og er historiske fyrtarne
for kultur og handel og vigtige hovedbyer for bade borgere og turister.
Kgbsteederne byder pa en seerlig oplevelse, der traekker trade til den histo-
riske rolle og betydning, hvilket stadig aflaeses i bystrukturen med kom-
pakte bykerner, et centralt torv og en placering ved kyst, fjord, a eller han-
delsvej som fx Heervejen. Ud over disse middelalderlige kendetegn spiller
kgbsteederne i dag en afggrende rolle som kulturelle og kommercielle
kraftcentre, der supplerer geografiens storbyer, som fx Aarhus, med steaer-
ke handels-, kultur- og gastronomitilbud.

Ogsa de mindre og yngre handelsbyer spiller en vigtig rolle i det samle-
de billede. De fungerer som bindeled mellem land og by og som vigti-
ge neerdestinationer for turisme. Byerne er centrale i lokalomradet - med
dagligvarebutikker, lokale kulturtilbud og mulighed for overnatning. Bade
kgbstaeder og handelsbyer har potentiale for en styrket ssesonforleengelse
gennem heldrsaktiviteter og en steerk kobling mellem handel, overnat-
ning, oplevelser og lokale fortaellinger.

Fra 2024 stiller planloven krav om strategisk planlaegning for bymidter i
alle byer mellem 4.000 og 20.000 indbyggere. Det abner et nyt handlings-
rum for at udvikle attraktive og velfungerende bymidter med steerk identi-
tet og hgj kvalitet som lgftestaenger for lokal udvikling i kgbstaederne, men
iszer i handelsbyerne. Det er vigtigt, at tilgangen er holistisk og ikke kun
fokuserer pa byer inden for den fastsatte befolkningsgreense. Ogsd mindre
byer kan spille en vigtig rolle i lokale og regionale sammmenhaenge — ikke
mindst i forhold til turisme og hverdagsliv.

For at fastholde bade kgbsteedernes og handelsbyernes funktion og til-
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treekningskraft er det centralt at styrke deres rolle som levende handels-
og kulturbyer. Det kreever, at detailhandel og oplevelsestiloud gar hand
i hand og understgttes af bymiljger, der inviterer til ophold, nysgerrighed
og gensyn. Her spiller bade arkitektonisk kvalitet og funktionel byplan-
laegning en afggrende rolle. Det historiske udtryk og byernes karakter skal
bevares og aktiveres i samspil med nutidige behov — og give plads til fe-
rielejligheder, B&B og boutiquehoteller, som kan skabe ny aktivitet og liv i
byens kvarterer, herunder i funktionstgmte bygninger.

Bymidterne — hvad enten det er i kgbstaeder eller handelsbyer — skal plan-
laegges helhedsorienteret, hvor funktioner, forbindelser og fysiske kvalite-
ter taeenkes sammen. Det handler om at sikre en attraktiv kombination af
arkitektonisk kvalitet, lokalt seerpreeg og funktionelle hverdagstilbud og
services. En velfungerende og identitetsskabende bymidte er ikke blot et
mal i sig selv — det er en investering i fremtidig tiltreekningskraft, bade i
forhold til bosaetning og turisme.

| planlaegningen skal der leegges veegt pa transformation, vedligeholdelse
og forskannelse. Der skal bygges videre pa det eksisterende med omhu og
respekt for kulturhistorien og stedets saerlige kendetegn — uanset om det
er i en historisk kgbstad eller en moderne handelsby. Attraktive bymidter
skal ikke ligne hinanden, men dyrke det, der ggr den enkelte by unik og
genkendelig. Lokale fortaellinger, byggeskik og materialer skal bringes i
spil, og formidlingen af historiske lag kan med fordel kobles med steds-
specifik wayfinding. Ved at taenke transformation frem for nedrivning og
understgtte blandede funktioner og lokal identitet, kan bade kgbsteeder
og mindre handelsbyer fortsat veere baerende kraefter for udviklingen.
Gennem strategisk planlaegning og bevidst stedsudvikling kan disse byer
bidrage til at skabe en staerkere, mere mangfoldig og helarsorienteret tu-
risme.



Handlinger:

» Udvikl kgbstaederne og handelsbyerne med afsaet i den eksiste-
rende identitet, og styrk byens profil ved at bygge videre pa de
lokale kultur-, handels- og gastrotilbud, der allerede har gennem-
slagskraft.

» Understgt byernes historiske szerpraeg, og lad den fysiske udvik-
ling tage form gennem transformation, tydelig formidling af for-
teellinger og stedsspecifik wayfinding, der guider og engagerer
besggende i byrummet.

» Skab oplevelsesrige bymidter, hvor detailhandel, kultur, gastro-
nomi og hverdagsfunktioner smelter sammen og skaber levende
miljger med oplevelsesbaseret handel, der tiltreekker bade borge-
re og turister aret rundt.

» Udarbejd strategiske bymidteplaner med afsaet i hverdagens
behov og kobling mellem funktioner, forbindelser og landskab.
Styrk byens sammenhaeng med oplandet og positionér den som
levende knudepunkt i landskabet.

Hvem: Kommunerne tilfgjer 10 % turisme og sikrer strategisk og fysisk
planlaegning, der fremmer kulturarv og kulturtilbud, detailhandel og
overnatningskapacitet. Dette skal skabe grundlag for private investe-
ringer og fondsmidler. VisitAarhus har en rolle mht. at bidrage til at
udvikle og brande identitetsskabende kultur-, handels- og gastrotil-
bud sammen med handelsstandsforeninger og andre aktgrer.

¢ EBELTOFT
Maagaard, VisitAarhus
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Byerne og det stigende havvand

Den nyeste viden om globale havvands-
stigninger skubber til et paradigmeskifte
i forhold til, hvordan byerne mgder havet
i fremtiden. Derfor giver denne publika-
tion inspiration til kystbyernes ngdven-
dige planarbejde omkring den langsig-
tede byudvikling og klimatilpasning.

Realdania. 2024

KLIMATILPASNING AF ROSKILDE HAVNEFRONT

Arkitekt: Cornelius Voge
Ingenigr: Rambgl!

— Foto-©-Sgren-HarderNiel

KLIMATILPASNING MED ET KUNSTIGT KLITLANDSKAB | KATWIJK
Landskabsarkitekt: OKRA
Foto © _Pgtér de Graaff
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TILTAG 4.2

REKREATIV KLIMATILPASNING AF HAVNE- OG KYSTBYER

Kystbyerne pa Jyllands @stkyst er vigtige adgangspunkter til bade hav og
bylivog rummer unikke potentialer for turisme, bosaetning og lokal steds-
udvikling. Byernes placering mellem vand, landskab og historiske bymil-
joer skaber en seerlig identitet, der bade skal bevares og videreudvikles.
Autentiske kystbyer skal veere levende aret rundt, hvor lokale og besggen-
de kan opleve naerveer, kvalitet og kultur i gjenhgjde.

Et afggrende fokus i udviklingen er at styrke forbindelsen mellem bymid-
ten og havnen — uanset om det er en lystbddehavn, en erhvervshavn eller
begge dele. Gode koblinger mellem byrum og vandkant kan skabe rekre-
ative oplevelser, hvor gaesten fgres naturligt mellem byens liv og maritime
oplevelser. Her skal klimatilpasning indteenkes som en naturlig del af disse
rum i byen, hvor grgnne volde, haevede pladser eller fleksible zoner bade
beskytter og skaber nye opholdsrum taet ved vandet.

Klimatilpasning i kystbyerne bgr ikke blot sikre mod oversvgmmelse og
havvandsstigninger, men skal aktivt bidrage til at skabe nye byrum, der
fungerer som bade beskyttelse og attraktion. Nar tekniske lgsninger inte-
greres aestetisk og rekreativt i bymiljget, tilfgrer det byen nye kvaliteter og
funktioner. Det kan skabe steder for ophold og aktivitet, samtidig med at
det styrker oplevelsesmaessige tiltraekningskraft for bade lokale og turister.

Det er afggrende, at klimatilpasning taenkes ind som en strategisk udvik-
lingsmulighed i planleegningen og ikke blot som en teknisk ngdvendig-
hed. Ved at forene klimatilpasning med lokal identitet, lokalt seerpraeg og
byliv, kan byerne styrke deres resiliens og attraktionskraft i samme greb.

| trdd med 10 %-turismeprincippet skal klimatilpasning bidrage til udvik-
lingen af rekreative og turismerettede funktioner, som samtidig forbedrer

hverdagslivet for borgere. Det handler om at skabe helhedsorienterede
lzsninger, hvor kystbyernes unikke karakter bade bevares og bruges som
afsaet for fremtidssikret vaekst og kvalitet.

Handlinger:

» Kortleeg og planlaeg de fysiske koblinger mellem bymidte, havn
og vandkant. Hav fokus pa adgangsforhold, forbindelser, sigtelin-
jer, funktionel sasmmmenhaeng og stedets karakter. Inddrag bade
rekreative og erhvervsmaessige funktioner i planleagningen.

» Udform klimatilpasning som integrerede byrum og landskaber
med rekreativ og stedsspecifik karakter. Nar tekniske Igsninger
kobles med aestetik og opholdsveerdi, beskytter de og tilfgrer
byen kvalitet. Seerligt i kystneere omrader kan det styrke byliv, hel-
arsturisme og identitet.

» Frem planleegningsveerktgjer, der muligggr midlertidige og per-
manente funktioner i havneomrader — fx maritime handvaerk, lo-
kale fgdevaremarkeder, events eller kulturelle formidlingssteder.

» Transformer og skab funktionel og indholdsmaessig diversitet,
som kan bidrage til nyt liv pa havnearealerne og i bygningerne.

Hvem: Kommunerne skal sikre planmaessige forhold, som skaber
grundlag for private investeringer og fondsmidler. Forsyningsselska-
berne skal have opmeerksomhed pa at udvikle klimatilpasningspro-
jekter rekreativt og indga dialog med private lodsejere omkring om-
leegning af arealer, hvor det giver bade teknisk og rekreativ vaerdi.

I Aarhus Kommune skal faciliteter og anleeg til rekreative aktiviteter
teenkes ind i Kystplanen.
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INDSATSOMRADE 5

KULTUR OG ATTRAKTIONER

Kulturturismen kan bidrage til at forleenge saesonen, da en stor andel af
kulturtilbuddene er aktuelle aret rundt. For at understgtte dette skal kul-
turtilbuddene fokusere pa at skabe kommercielle aktiviteter, der henven-
der sig til gaesterne, samtidig med at der sikres hgj kvalitet i bade produkt
og service. Kulturtilbuddene kan saledes veere som et traekplaster for nati-
onale og internationale gaester og gge omsaetningen til gavn for lokalsam-
fundet, turismeerhvervet, kulturinstitutionerne og kulturaktgrer.

Der skal ligeledes arbejdes pa at dyrke den stedbundne identitet som |lgf-
testang for attraktionskraften i et givent omrade for herved at differentiere
destinationerne fra hinanden. Det kraever koordinerede investeringer i fa-
ciliteter og produkter af hgj kvalitet, samt en malrettet tilretteleeggelse af
wayfinding og formidling. Dette skal sikre den ngdvendige synergieffekt,
der kan gge attraktionsvaerdien af kulturhistorien og dermed bidrage til
gget turismmeomsaetning.

De staerke attraktioner er vigtige for omradets samlede veerditilbud. De
medvirker til valg af feriested teet pa attraktionen og tiltraskker dertil en
stor gruppe dagsgaester fra andre kommmuner. Det samlede udbud af at-
traktioner er stort og rummer bade forlystelsesanlaeg, kulturelle oplevelser
og kulturhistorie.

Steerkere samarbejder og en sammentaenkning af investeringer skal styr-
ke kendskabet, fremme lokal stolthed og tiltraekke yderligere investerin-
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ger. Samlet set skal dette skabe langsigtet veerdiskabelse mellem kultur-
tilbud, lokalsamfund og turisme.

Dansk Kyst og Naturturisme saetter med Handlingsplan for udvikling af
kulturturisme i kyst- og naturturismen (2024) fokus pa kyst- og naturturi-
sternes forbrug af kulturoplevelser. Handlingsplanen udpeger fire indsat-
ser, der omfatter vilkar for langsigtet udvikling, udvikling af kulturtilbud
med international gennemslagskraft, datadrevet forretningsudvikling
samt opbygning af stedbundne veerditilbud. For mere end halvdelen af
kyst- og naturturister er kulturoplevelser i bred forstand en medvirken-
de arsag til at holde ferie i Danmark. For kommunerne i Aarhusregionen,
uden Aarhus Kommune, tegner turisters forbrug af kultur og forlystelser
sig for 383 mio. kr., og der er potentiale for mere.

TILTAG

5.1 EVENTS OGC FESTIVALER

5.2 KULTURARV

5.3 STARKE ATTRAKTIONER




INDSATSOMRADE 5

KULTUR OG ATTRAKTIONER
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TILTAG 5.1
EVENTS OG FESTIVALER

Festivaler og events spiller en central rolle i at fremme turisme ved at til-
traekke besggende fra bade neeromrader og udlandet. De skaber unikke
oplevelser, som ikke kun appellerer til turister, men ogsa til lokale beboere,
hvilket gger den gkonomiske aktivitet i veertsbyen. Gennem markedsfg-
ring og medieopmeaerksomhed kan festivaler tiltreekke store malgrupper
og et st@grre opland, der ellers ikke ville have besggt destinationen. Turister-
ne bruger penge pa indkvartering, mad og transport, hvilket styrker den
lokale gkonomi. Samtidig giver festivaler mulighed for at fremvise lokal
kultur og traditioner, hvilket kan gge regionens internationale synlighed

og appel.

Events med fokus pa sport sasom fx ridesport, cykelsport og sejlads spiller
en betydelig rolle, idet de tiltraekker mange geester - bade deltagere og
tilskuere - der overnatter, spiser og handler i omradet

Udvidelse kan ske ved at forleenge eventen over flere dage eller ved at gge
publikumsantallet, eller der kan gennemfgres relaterede mindre events
pa forskellige tidspunkter over aret.

Handlinger:

» Indteenk turisme i drift og udviklingsplaner for kulturinstitutio-
nerne, sa de helarsabne kulturinstitutioner bidrager til at skabe
mere helarsturisme i byer og opland. Festivaler og skiftende ud-
stillinger kan veere med til at skabe denne opmaerksomhed.

» Planlaeg steerke signatur-events og -festivaler - fx outdoorrela-
teret i Jyllands Grgnne Hjerte - med det strategiske sigte at gge
tiltreekningskraften pa tidspunkter med ledig overnatningskapa-
citet.

» Integrer lokale stedbundne elementer i programmet, som ga-
stronomi og andre tilleegsoplevelser. Samarbejd med overnat-
ningssteder, spisesteder og producenter, sadan at den lokale gko-
nomi styrkes, og aktiviteten opnar et steerkt lokalt funderet brand.

Hvem: Kommunerne har en opgave i at seette fokus pa turisme i for-
bindelse med driftstilskud til kulturinstitutioner. VisitAarhus har en
opgave vedrgrende samarbejde om udnyttelse af overnatningskapa-
citet i forbindelse med stgrre arrangementer. Kommmunerne har en
opgave i at understgtte foreningsbaserede og frivilligdrevne initiati-
ver. VisitAarhus har en opgave i at understgtte planlaegning og afvik-
ling af events og festivaler
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TILTAG 5.2
KULTURARV

Byer og landskaber indeholder mange kulturhistoriske spor, som er med
til at give stederne deres seerlige karakter og identitet. | byerne vidner ga-
dernes forlgb, torve og markante bygninger sdsom gamle radhuse om by-
ens tilblivelse gennem den lokale kulturhistorie.

Tinghuse, industribygninger eller havneanlaeg baerer vidnesbyrd om tid-
ligere tider, og det er med til at give byen sin seerlige karakter og tilbyder
unikke, mindeveerdige bidrag til turisternes fotoalbum.

Det samme er tilfeeldet med de landskaber og kulturelle spor, som er pla-
ceret et sted af en saerlig grund, fx broer, jernbanespor, mgller, slotte, her-
regarde, vandmgller og borgruiner, der alle udggr en fortaelling om udvik-
lingen af Jyllands @stkyst.

Disse anlaeg og bygninger vidner om Danmarks industri-, landbrugs- og
kulturhistorie, og hvor det er muligt og meningsfuldt bgr denne forteelling
formidles i skiltning, for at gge oplevelsesveerdien pa stedet - samt ikke
mindst at bidrage til at skabe identitet og veerdi for omradets borgere.
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Handlinger:

» Bevarog fremhaesv kulturhistoriske spor i landskabet og kobl disse
sammen i den rekreative infrastruktur.

» Skab identitet ved at formidle stedets kulturhistorie via wayfin-
ding, der forteeller om byens arkitektur, industri og handelsliv
gennem tiderne. Wayfinding skal indrettes saledes, at den ogsa
bidrager til at turister far adgang til at finde og kgbe oplevelserne
i byerne.

» Bevar og fremhaev kulturhistoriske spor i landskabet. Tilknyt fy-
sisk og digital formidling til jernbanespor, vejnavne og landskalbs-
maessige og kulturhistoriske treek samt bygningsvaerker, der har
haft betydning for omradet.

Hvem: Kommmunerne formidler udvalgte steder og bygninger i byer
og landskab blandt andet pa baggrund af registrering af bevarings-
veerdige bygninger. VisitAarhus bidrager med prioriteringer og den
samlede forteelling i samarbejde med de pageeldende kulturinstitu-
tioner. VisitAarhus har en opgave i at formidle kulturarv som en del af
den samlede forteelling.
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TILTAG 5.3
STARKE ATTRAKTIONER

Attraktioner udggr en vaesentlig drivkraft for turismen og spiller en afgg-
rende rolle i at tiltreekke besggende og skabe unikke oplevelser. Attraktio-
nerne tiltreekker feriegaester til destinationen og tiltraekker desuden man-
ge dagsgeester fra de omkringliggende feriesteder.

Steerke attraktioner omfatter forlystelsesparker - som Djurs Sommerland
og Tivoli Friheden, der begge er blandt de ti mest besggte attraktioner i
Danmark, museer - som Den Gamle By Danmarks Kgbstadsmuseum og
ARO0S, Aarhus Kunstmuseum, der begge er blandt de ti mest besggte mu-
seer i Danmark - samt zoologiske haver og akvarier - sorn Randers Regn-
skov og Kattegatcentret, der begge er blandt de mest besggte i denne
kategori.

Aarhusregionen rummer alle typer af attraktioner af hgj kvalitet og ram-
mer dermed ogsa meget bredt i fornold til malgrupper. Her er attraktio-
ner for savel bgrnefamilier og voksne uden medrejsende bgrn, og her er
attraktioner, som tiltreekker bade omradets borgere og turister fra resten
af Danmark og fra udlandet.

De steerke attraktioner skal udvikles og tilpasses for at gge deres relevans
aret rundt fx gennem saesonrelevante aktiviteter og udstillinger, der kan
bidrage til bedre belaegning uden for sornmersaesonen.

Handlinger:

» Understgt helarsbesgg ved at udvikle saesonforleengende initi-
ativer eller enkeltstaende arrangementer sasom tematiserede
events, lysinstallationer og interaktive oplevelser, der aktiverer at-
traktionerne uden for hgjsaesonen.

» Styrk samarbejdet mellem attraktioner, kulturinstitutioner og tu-
rismeaktgrer for at skabe staerke sammenhaengende oplevelser,
der gger omradets attraktionsveerdi og turismeomsaetning

» Understgt attraktionerne, sa de har mulighed for udvikling og til-
pasning i trad med markedets efterspgrgsel.

Hvem: VisitAarhus har en rolle i forbindelse med etablering af sam-
arbejde samt for prioritering af kormmunikation og kampagner sam-
men med de steerke attraktioner. Koommunerne har en rolle i forhold
til at stgtte attraktioner og frivillige initiativer med malrettede tilskud.
Kommunerne har en opgave i, at den fysiske planlaegning sikrer ud-
viklingsmuligheder for eksisterende attraktioner.
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INDSATSOMRADE 6

KYST, NATUR OG OUTDOOR

Naturen er en af de vigtigste attraktioner for turister. Derfor skal et fokus
veere rettet mod at styrke de saeregne og autentiske naturoplevelser, som
Aarhusregionen tilbyder — bade til lands og til vands.

Oplevelser i naturen skal fremmes gennem udvikling af rekreative sam-
menhaengende forbindelser og attraktive faciliteter til outdoorturisme og
friluftsliv. Udviklingen af naturoplevelser bgr koncentreres om omrader
med hgj rekreativ vaerdi og ske med det formal at bade benytte og be-
skytte naturen. | udviklingen skal der veere fokus pa at sikre et samlet kva-
litetslgft, der skal bidrage til en forbedret naturoplevelse til fordel for bade
turister, lokalsamfundet og miljget.

For at sikre varige og autentiske naturoplevelser skal planlzegningen tage
udgangspunkt i naturens basreevne, herunder dens sarbarhed og ro-
busthed. Arealplanlaegning skal teenkes sammenhaengende for at skabe
synergier, sa udviklingen af naturoplevelser sker med omtanke for bade
eksisterende og fremtidige naturomrader. Dette omfatter ogsa, at rekrea-
tive tiltag koordineres med investeringer i nye naturarealer og genopret-
ning af naturomrader - fx skovrejsning, omdannelse af lavbundsarealer
til naturomrader samt klimatilpasning. Endelig skal rekreative tiltag, der
understgtter outdoorturisme og friluftsliv, kunne sameksistere med natu-
rinteresser, hvorfor det er afggrende, at der investeres mere i naturen, nar
brugen af den gges.

Udviklingen bgr ske med fokus pa den samlede veerdikeede og pa at styr-
ke turismen i flere seesoner. Dette omfatter en udbygning af faciliteter og
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anlaeg, der kan understgtte savel den almene rekreative brug som den
kommercielle anvendelse, der kan understgtte attraktive naturoplevelser
aret rundt.

Vandkvaliteten er i mange omrader langs Jyllands @stkyst under pres. Den
har stor betydning for benyttelsen af de kystnsere omrader og dermed
deres rekreative kvaliteter, ikke mindst kvaliteten af badevand. Den milde
kyst og roen ved de indre sger og aer skal skabe grundlag for en nsensom
tilgang til udviklingen af outdoorturismen.

Endelig kreever udviklingen af kyst, natur og outdoor en langsigtet og ko-
ordineret indsats mellem forskellige parter fra bade lodsejere, lokale ak-
tgrer og kommune. Med brug af data fra undersggelser og sensorer kan
indsatser reguleres Igbende og justeres.

TILTAG

6.1 ANKOMSTPUNKTER OG CATEWAYS TIL KYST, NATUR OC OUTDOOR

6.2 STRAND, KYST OG FJORD

6.3 SAMMENHANGENDE REKREATIV INFRASTRUKTUR




INDSATSOMRADE 6

KYST, NATUR OG OUTDOOR
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TILTAG 6.1

ANKOMSTPUNKTER OG GATEWAYS TIL KYST, NATUR OG OUTDOOR

At skabe gateways og ankomstpunkter i naturen kraever en balanceret til-
gang, hvor bade adgang, formidling, beskyttelse af naturen og geestens
oplevelse tages i betragtning. Gateways fungerer som stgrre indgange til
naturomrader, mens ankomstpunkter er supplementer hertil. Tilsammen
udggr de gaestens fgrste mgde med naturen og spiller derfor en central
rolle i at sikre, at naturen bevares, samtidig med at turismen skaber positi-
ve gkonomiske og oplevelsesmaessige resultater.

Gateways og ankomstpunkter skal veere tilgaengelige for flere brugergrup-
per, formidle natur- og kulturveerdier, sikre beskyttelsen af naturen — bl.a.
gennem nudging — og endvidere vaere godt forbundet til det omkringlig-
gende infrastrukturelle netveerk, gerne med adgang til offentlig transport.
De skal give en meningsfuld fgrste oplevelse af naturen og samtidig sgrge
for, at den bliver beskyttet, veerdsat og vedligeholdt. Gateways kan ogsa
rumme kommercielle tilbud sdsom en café, isbod eller lignende.

Placeringen af gateways og ankomstpunkter bgr ske pa steder, der kan
tale bade slitage og hvor der er plads til relevante faciliteter. Samtidig skal
de placeres, hvor de giver umiddelbar adgang til unikke naturoplevelser.
De bgr veere strategisk placeret, gerne hvor der i forvejen er aktivitet og
naturlige knudepunkter samt udfgrt med hgj arkitektonisk kvalitet, med
naensomme greb og tilpasset det konkrete sted. Desuden kan det vaere en
fordel at implementere overvagning af trafik og aktiviteter ved gateways,
sa tiltag Igbende kan tilpasses for at styrke bade benyttelse og beskyttelse.

Endelig er det vigtigt at inddrage lokalsamfundet for at sikre langsigtet
succes.
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Handlinger:

» Etabler ankomstpunkter og gateways med parkeringspladser,
servicebygning, formidling om stedet mv.,, der skaber et naturligt
udgangspunkt for oplevelser i landskabet. Ankomstpunkter skal
placeres strategisk med hensyn til offentlig transport.

» Indteenk turisme fra starten, nar ny natur etableres, sadan at fx
reetablering af vadomrader, skove, sger ogsa inviterer til outdo-
or-oplevelser og friluftsliv.

» Understgt kommercielle aktiviteter i landzone fx kommerciel na-
turnaer overnatning i neerheden af prioriterede natur- og outdo-
oromrader fx langs med Heervejen

» Planleeg og invester i rekreativ infrastruktur og friluftsfaciliteter
som udsigtstarne, shelters, baenke, ridestier, cykelspor og formil-
ingspunkter med udgangspunkt i det lokale aktive friluftsliv og
pa de robuste steder, der kan baere trafik og ogsa danne grundlag
for kommercielle oplevelsesprodukter.

Hvem: Kormmunerne i samarbejde med lodsejere udpeger natur- og
outdooromrader og etablerer infrastruktur fx i forbindelse med vand-
og naturparkplaner. Kommmuner og gvrige aktgrer i etablerede sam-
arbejdsfora somn Gudenasamarbejdet, Nationalpark Mols Bjerge og
Naturparker. Herunder dialog med relevante fonde. Destinationssel-
skabet har en rolle i at understgtte turismeerhvervet samt markeds-
fgring af outdoorproduktet.



GATEWAYS ANKOMSTPUNKTER

Gateways er stgrre indgange til et naturomrade. Her er der bl.a. service- Ankomstpunkter er —som gateways - ogsa indgange til et naturomrade.
faciliteter, parkeringsmuligheder og information om og formidling af ~ Ankomstpunkter fungerer som supplement til gateways, men er min-
omradet. Gateways ggr det nemmmere at veere geest — ogsa for folk, der dre og indeholder faerre faciliteter. Ankomstpunkter, kan ogsa udggres
ikke kender omradet i forvejen - og giver samlet set en bedre oplevelse af anlgbspunkter, der giver adgang til rekreative aktiviteter pa vand og
for bade turister, lokalsamfund og er til gavn for naturen. kan skabe forbindelse mellem ruter pa land og pa tveers af fjord eller sg.

Uddrag fra Leenge leve landskabet, Dansk Kyst og Naturturisme, 2024
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TILTAG 6.2
STRAND, KYST OG FJORD

Kysterne og strandene er maske de allervigtigste udflugtsmal for feriehus-
og campinggaester og for sejlere, og vandkvaliteten er afggrende for, at
det fortsat kan vaere sadan. Flere steder, og seerligt Randers Fjord, er pla-
get af darlig vandkvalitet, der betyder, at lystfiskeri er udfordret, og sam-
tidig indbyder det ikke til vandaktiviteter. Hensyn til vandkvaliteten i der,
fjorde og havet er et vigtigt hensyn til turismen, som vandplaner og anden
tilsvarende planlaegning har for gje.

Det kan veere veerdifuldt at prioritere strande i et omrade og benytte
meaerkningsordninger som ramme for udvikling og vedligehold af ste-
derne, herunder pleje af strandene og faciliteter i forbindelse med bade-
strande. Masrkningsordninger som Bl& Flag og Badepunkt er relevante og
seetter begge fokus pa badeoplevelsen og kan benyttes som rettesnor for
udpegning af badestrande og udbygning af relevant service, sikkerhed og
faciliteter. Nogle strande ligger bynaert og har let adgang til handel og ser-
vices, mens det andre steder kan vaere relevant at skabe plads for dette pa
eller i tilknytning til badestranden.

Lystbddehavnene er et veesentligt koblingspunkt mellem land og vand og
bademuligheder i tilknytning til lystbadehavnene er meget attraktivt. En
badebro eller -ponton giver mulighed for bade at tilgodese sejlere og by-
ens borgere og turister.
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Handlinger:

Prioritér strandene og indfgr konsekvent maerkninger som Bla
Flag og Badepunkt pa udvalgte badestrande. Det signalerer hgj
kvalitet, sikkerhed og faciliteter og tiltreekker turister, da det ga-
ranterer et rent og trygt miljg.

Planlaeg strandbrug med zonering, hvor bynaere strande kan bru-
ges til events, udstillinger og koncerter. Zonering minimerer mil-
jopavirkning og skaber en bedre oplevelse for alle strandgaester.
Understgt vandsportsaktiviteter og forbindelser mellem land og
vand via fx badebroer, som tydeligggr mulighederne og skaber-
nye oplevelser. Etabler faciliteter til badning i forbindelse med
lystbadehavne.

Prioritér hgj vandkvalitet og integrér turisme i vandmiljgplaner.
Rent vand giver gode oplevelser, mens darlig kvalitet kan skade-
turismen og det lokale erhvervsliv.

Hvem: Kommmuner prioriterer strande i samarbejde med VisitAarhus.
Kommuner i forbindelse med Grgn Trepart



Byudvikling og bla biodiversitet

Kataloget samler op og skaber kendskab
til eksisterende viden om afprgvede me-
toder og virkemidler, der kan bidrage til
en mere natur- og biodiversitetsvenlig
byudvikling naer kysten — med seaerlig
vaegt pa omdannelse af havneomrader.

Habitats og Bygherreforeningen. 2021

BYUDVIKLING OG
BLA BIODIVERSITET




TILTAG 6.3

SAMMENHZANGENDE REKREATIV INFRASTRUKTUR

Rekreativ infrastruktur er en ngglekomponent i udviklingen af baeredyg-
tig turisme og attraktive levevilkar pa Jyllands @stkyst. De grgnne og bla
forbindelser skaber adgang til landskaber, oplevelser og byrum og forbin-
der det daglige liv med turismen. Samtidig bidrager de til mobilitet, sund-
hed og lokal stedsudvikling.

Planleegningen af den rekreative infrastruktur skal ske helhedsorienteret
0g pa tveers af kommmunegreenser. Det kraever en strategisk tilgang, hvor
ruter og stgttepunkter ikke blot anlaegges som forbindelser, men som op-
levelsesrige forlgb i landskabet, med en tydelig identitet og funktionel kva-
litet. Natur, kultur og lokale forteellinger skal integreres i udformningen og
formidlingen af den rekreative infrastruktur.

Gudenasamarbejdet og Heervejssekretariatet er eksempler pa steerke
tveerkommunale samarbejder, der ggr, at vandre- og cykelstier kan lgftes
fra lokale stier til egentlige oplevelsesprodukter. Bade Traekstien og Haer-
vejen har med sin udstraekning, tydelige identitet, gode afmaerkning og
identitetsskabende faciliteter potentiale til at blive feriemal i sig selv.

Der skal i den sammenhaeng planleegges og investeres i friluftsfaciliteter
som udsigtstarne, shelters, baenke, ridestier, cykelstier og formidlings-
punkter med udgangspunkt i det lokale aktive friluftsliv og pa de robuste
steder, der kan beere trafik og ogsa danne grundlag for kommercielle op-
levelsesprodukter. Gennemtaenkte og strategisk placerede faciliteter kan
veere med til at skabe mere outdoorturisme og flere rekreative oplevelser
for turister og borgere, samtidig med at sarbar natur beskyttes og formid-
les, saledes at der skabes stgrre forstaelse og respekt for den natur, der
danner rammen for de rekreative oplevelser.
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Udviklingen skal understgtte bade hverdagsbrugere og besggende, og
samtidig skabe lokal veerdi. Derfor er det vigtigt, at investeringer i rekreativ
infrastruktur ogsa bidrager til by- og landsbyudvikling, adgang til detail-
handel, services og kulturelle tilbud. Dette kraever, at forbindelserne plan-
laegges som koblinger mellem natur og by samt mellem hverdag og op-
levelse. | denne forbindelse skal der ogsa veere fokus pa udvikling af tilbud
for bade cykel- og vandreturisme. Her skal der laegges veegt pa, kvalitet og
stedbundne oplevelser, hvor de tilbudte ruter er attraktive, robuste og til-
gaengelige hele aret. Det er vigtigt, at de forskellige discipliner indenfor re-
spektive grupper imgdekommes malrettet, fx vil MTB-, gravel-, landevejs-
cyklister og bikepackere alle have forskellige gnsker og krav til udbuddet af
ruter, faciliteter, tiloud og oplevelser.

Der skal arbejdes malrettet med en styrkelse og certificering af eksiste-
rende ruter, s de opfylder bade nationale og internationale standarder.
Samtidig skal nye straekninger og forbindelser planleegges, hvor der er po-
tentiale for at skabe steerke sammenhaenge mellem attraktioner, overnat-
ningstilbud og lokale kraftcentre.

En steerk rekreativ infrastruktur er ikke blot et tilbud til turister — det er en
investering i attraktive, sammenhaangende og baeredygtige steder at bo,
bespge og bevaege sig i.



Handlinger:

» Styrk tveerkommunale og nationale samarbejder om rekreativ in-
frastruktur for at Igfte lokale stier til synlige og sammenhaengen-
de oplevelsesprodukter.

» Digitalisér den rekreative infrastruktur i GeoFA, sa data bliver til-
geengelige for aktgrer og kan bruges i planleegning, formidlingog
kort.

» Udnyt Grgn trepart til at etablere endnu flere og bedre sammmen-
haenge mellem rekreative omrader og skab nye forbindelser, der
far flere borgere og turister ud i naturen.

» Brug rekreativ infrastruktur til at forbinde trafikale knudepunkter
som stationer, busruter og p-pladser med landskabet, fx gennem
et knudepunktsystem, der skaber et mere fleksibelt anvendelse.

Hvem: Kommmunerne, ssmmen og hver for sig, pa Jyllands @stkyst i
samarbejde med Danmarks Naturstier, Gudenasamarbejdet og Ud-
vikling Heervejen. Kommmunerne i forbindelse med Grgn Trepart.

: - SILKEBOR
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INDSATSOMRADE 7

SAMMENHZENGSKRAFT

Udviklingsplan Midt er en af tre udviklingsplaner, der tilsammen daskker
Jyllands @stkyst. Implementeringen af planen kraever et bredt samarbejde
mellem de 23 kommmuner og seks destinationsselskalber. Samarbejdet skal
styrke ssmmenhasngskraften for den samlede destination og udviklingen
af turismen i retning af de ambitigse mal.

De mgdefora, der blev etableret i forbindelse med tilblivelsen af udvik-
lingsplanerne, skal viderefgres i en form og frekvens, der sikrer Igbende
dialog, vidensdeling og mulighed for at planleegge feelles indsatsomrader
med behov for politisk opmaerksomhed. Mgdeforaene spaender fra internt
samarbejde om turismefokus i den enkelte kommune til tveerkommuna-
le mgder pa administrativt og politisk niveau, samt lokale mgder mellem
kommuner og destinationsselskaber — og feelles mader pa tvaers af hele
Jyllands @stkyst.

| den samlede geografi findes flere emner, der kraever feelles indsatser og
samarbejde mellem kommuner, destinationsselskaber og pa tvaers. En af
de feelles udfordringer er den darlige vandkvalitet, iszer i fjordene. Vandet
er et afggrende traekplaster for turismen, og darlig kvalitet forringer de re-
kreative muligheder. Vandrammedirektivet, der blev vedtaget i 2000, spil-
ler i denne sammenhaeng en vigtig rolle i beskyttelsen og forbedringen af
vandmiljget.

Desuden star det danske landskab over for en omstilling. | dag bestar ca.
60 % af det danske landskab af landbrugsland, men med planer om mere
natur og lavere CO»-udledning — bla. gennem Den Grgnne Trepart, ek-
sempelvis via etablering af ny skov og udtagning af lavbundsjorde — vil det
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danske landskabsbillede zendre sig. Samtidig fgrer klimaforandringer til
mere vand —i form af stigende havvand, grundvand og gget nedbgr — hvil-
ket samlet skaber udfordringer bade ved kysterne og i lavtliggende omra-
der. | relation til alle tre emner er tveerfaglige samarbejder afggrende, da
der netop i samarbejdet opstar muligheder for at skabe merveerdi ved at
planlaegge og sikre anlaeg af rekreative faciliteter, der gavner bade borgere
og gaester.

Endelig er der behov for at fremme grgn mobilitet og kollektiv transport.
| turissmmesammenhasng udggr transport det stgrste klimaaftryk. Det er
derfor ngdvendigt med grgnne mobilitetslgsninger til gavn for turister,
borgere og arbejdsstyrke. Kollektiv trafik skal veere et reelt alternativ. Set
samlet udggr Jyllands @stkysts kollektive infrastruktur med jernbanen
som rygrad et staerkt netveerk mellem byerne. Men afstanden fra byerne
til feriesteder kan vaere svaer at overkomme med kollektiv trafik. Samtidig
foretraekker stgrstedelen af turisterne bilen som transportmiddel til ferie-
stedet og under ferieopholdet. At fremme grgnnere mobilitet blandt turi-
ster kreever derfor en reekke forskellige initiativer i forhold til bdde mental
og fysisk omstilling.

TILTAG

71 STORE DAGSORDNER

7.2 TVAERGAENDE SAMARBEIDER




Kommunegraense
Haervejen vandrerute
Haervejen cykelrute
Dstkystruten
Jernbanenettet

E45 og motorveje
Gudenaen




TILTAG 7.1
STORE DAGSORDNER

De store grgnne og bla dagsordener — som naturforbedring, klimatilpas-
ning og vandkvalitet — rummer et feelles ansvar og en feelles mulighed. De
udfordringer og potentialer, der knytter sig til naturens sammenhaange,
det stigende havvand og de kystnaere vandmiljger, kan ikke Igses af én
kommune alene. Naturen og vandet kender ikke administrative greenser,
og derfor kraever det langsigtede, koordinerede og ambitigse samarbejder
pa tveers af kommunegrasnser.

Klimatilpasning i kystnaere byomrader kraever helhedstaenkning og feel-
les planlaegningsprincipper. Havvand, skybrud og stormflod skal ikke blot
imgdegas teknisk, men med multifunktionelle Igsninger, som integreres
i byens form og landskab. Det kan veere grgnne volde, klimatilpassede
byrum, fleksible zoner eller hasvede promenader, der bade beskytter og
skaber steder for ophold og oplevelser. Nar flere kommuner arbejder ud
fra samme principper og deler data, modeller og Igsninger, skabes der ro-
busthed, treefsikkerhed og mervaerdi.

Det er samtidig afggrende at fremme vandkvaliteten og den bla biodiver-
sitet. Feelles indsatser kan malrettes regnvandshandtering, reduceret for-
urening, genabning af vandlgb og udvikling af bla-grgnne strukturer med
hgj rekreativ og gkologisk vaerdi. Det skaber nye levesteder, forbindelser
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og identitetsskabende elementer i overgangene mellem by og natur — og
muligggr samtidig, at vandet bliver indbydende med rekreative kvaliteter.

Indsatser for ny natur, forbedring af eksisterende natur og naturgenopret-
ning skal tage afsaet i et samlet landskabsperspektiv. Det handler om at
skabe stgrre sammmenhaeng mellem naturarealer, udvide arealerne og gge
naturkvaliteten ved at sikre bedre gkologiske tilstande. Samtidig giver det
mulighed for at skabe flere rekreative aktiviteter og formidling i landska-
bet. Ved at koordinere arealanvendelse og investeringer skabes effektful-
de Igsninger, som beskytter naturomrader og samtidig sikrer adgang og
tilgeengelighed.

Disse dagsordener raekker ud over kommunegreenser — og realiseres
bedst gennem samarbejde. Nar kormmuner samler ressourcer og viden
om mal, data, finansiering og fysisk planleegning, styrkes muligheden for
en mere sammenhaangende, robust og attraktiv geografi. En geografi,
hvor naturen far mere plads, hvor byen handterer vand med omtanke — og
hvor grgnne og bla ressourcer bidrager til livskvalitet, turisme og fremtids-
sikret udvikling.



Handlinger:

» Skab formelle samarbejder pa tvaers af kormmunegraenser for at
koordinere indsatser inden for natur, klima og vand med henblik
pa at tilfgje 10% turisme.

» Styrk infrastruktur der binder sasmmen og stgtter turistens grgn-
ne rejse. Integrér adgange og formidlingstiltag i naturprojekter,
sa de styrker biodiversitet samt turisters og borgeres adgang til
naturen.

» Del data og modeller pa tveers af kormmuner. Udarbejd faelles
vidensgrundlag og planleegningsprincipper for klimatilpasning
og naturbaserede Igsninger, der kan anvendes tveerkommunalt
i hele geografien.

» Del administrationsgrundlag for planleegning for turisme fx for
autocampere, naturnaer overnatningskapacitet og GeoFA.

Hvem: Kommmunerne har opgaven med at Igfte det tveerkommunale
samarbejde. Destinationsselskaberne har en rolle med at fastholde
samarbejdets fokus pa udvikling af turisme.




TILTAG 7.2
TVARGAENDE SAMARBEJIDER

Udviklingsplan Midt er en plan, der realiseres i samarbejde med resten af
Jyllands @stkyst. Alle seks destinationsselskaber og alle 23 kormmuner ma
samarbejde for at udvikle Jyllands @stkyst som et godt sted at bo og et
godt sted at besgge.

Kommuner og destinationsselskaber kan for eksempel mgdes til en arlig
turismekonference, hvor der ggres status pa udviklingsplanens tiltag. Pa
turismekonferencen vil fagpersoner fra kommuner og destinationsselska-
ber kunne debattere og beslutte de indsatser, der skal til for at realisere
udviklingsplanens faelles mal.

Kommunerne ma samarbejde bade administrativt og politisk for at lgfte
stgrre politiske agendaer, som har afggrende betydning for baeredygtig
udvikling af turismen. P& det administrative plan geelder det fx emner som
klimasikring og infrastruktur, mens det pa det politiske plan er en klar styr-
ke, at kommmunerne pa Jyllands @stkyst taler med samlet stemme og for-
handler fx ammebetingelser og Crgn Trepart.

Ogsa internt i kormmunerne ma forvaltninger samarbejde for at skabe de
bedste rammer for udvikling af turisme. En turismepolitisk redeggrelse
samler de turismepolitiske overvejelser om udvikling af turismen i kom-
munen set i forhold til Udviklingsplan Midt.
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Handlinger:

v

Udarbejd turismepolitisk redeggrelse i kommunen og teenk
(mindst) 10 % turisme ind i alle forvaltningsgrenes planer.

@g samarbejde vedrgrende forvaltning af administrationsgrund-
lag, love, regler og rammer vedrgrende turisme og overnatning
i landzone. Etabler samarbejde, vidensbank og erfaringsudveks-
ling vedrgrende forvaltning af regler omkring campingreglemen-
tet.

Styrk samarbejde om tvaergaende oplevelsesprodukter ligesom
Haervejen.

Afhold faelles arlig turismekonference for opfelgning pa imple-
mentering af udviklingsplanerne.

Etabler erhvervsturismesamarbejde, der inddrager de veesentlige
aktgrer for erhvervsturisme - venues, overnatning og transport pa
Jyllands @stkyst. Kortlaeg potentiale og kapacitetsbehov for er-
hvervsturisme pa Jyllands @stkyst.

Hvem: Det er kommunernes opgave at udarbejde turismepolitisk re-
deggrelse i dialog med destinationsselskab. Kommunerne ma etab-
lere temabaserede adhoc samarbejder. Destinationsselskaberne har
en opgave i forhold til en eventuel turismekonference og udvikling af
turisme pa tveers af destinationer.
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